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Este libro representa una verdadera aportacion a la historia del turismo medite-
rraneo, desde una perspectiva regional, y aborda los acontecimientos que tuvieron lu-
gar en el sector desde la segunda posguerra hasta las décadas de los sesenta y setenta
del siglo XX. En este recorte temporal general, destaca la importancia del turismo de
masas, que habia llegado para quedarse. El libro, escrito en italiano y en espaiol,
ofrece una lectura amena y revela la rigurosidad de los autores en el manejo de las
fuentes. Las imagenes recogidas en el ultimo apartado son de una excelente calidad
grafica y constituyen un complemento totalmente justificado para los textos.

El libro se inicia con una introduccion llevada a cabo por los coordinadores de la
obra, los profesores Annunziata Berrino y Carlos Larrinaga, donde brevemente se da
cuenta de la situacion politica generada en la region a partir de 1945 —tras la Segun-
da Guerra Mundial—, en una apuesta por una produccion bibliografica de historia
comparada de los dos paises que fueron los protagonistas del desarrollo turistico en
el Mediterraneo, a pesar de partir de condiciones disimiles previas a la época de la
guerra y de tener, con posterioridad a ella, regimenes politicos distintos: Espana, bajo
la dictadura de Franco, e Italia, en un nuevo escenario republicano.

En un primer apartado, se abordan las instituciones y la politica, y se presentan
cuatro articulos, dos para cada uno de los paises analizados. En este bloque se indaga
de forma sustancial sobre la institucionalidad del turismo y su ubicacion en el apara-
to del Estado italiano. Se analizan las complejidades de organizar el turismo en un
pais democratico que trata de superar la burocratizacion heredada del régimen fascis-
ta. Berrino describe como se produce una trasformacion en las empresas italianas que
no va pareja con un correlato institucional, lo que llevo a cierta funcionalidad de las
estrategias politicas, pero no al desarrollo turistico.

Esta situacion planteada se complementa con lo expresado en el articulo de Ma-
gagnoli, que lleva a cabo un recuento de las zonas y los atractivos turisticos de Italia
partiendo de la obra de Piovene. En este caso, también se concluye el capitulo apun-
tando a la dificil construccion de la institucionalidad que parte de las contradicciones
generadas desde la Constitucion de 1948, donde se genera una tension entre el Go-
bierno central mediante la creacion, en 1950, del Ministerio de Turismo, con las po-
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testades de las autonomias locales (regiones) conferidas en el articulo 5 de la Consti-
tucion.

Para el caso espanol, Larrinaga expresa claramente la situacion politica del pri-
mer franquismo, con una fuerte intervencion del Estado en la actividad turistica vy,
por tanto, con las limitaciones a las que debid hacer frente la actividad privada. Asi-
mismo, alude a la instauracion de los sindicatos verticales, que intentaban borrar toda
la trayectoria de los sindicatos clasicos. De este modo, se convierte en relevante la
creacion, en 1940, del Sindicato Nacional de Hosteleria y Similares, aunque el estalli-
do de la guerra imposibilito llevar a cabo algunas de las cuestiones planteadas, como
la reactivacion economica de Espana. Quedd como consigna valida la estrecha cola-
boracion que deberia mantenerse entre el sector hotelero y el Estado, quien asumia el
rol de «supremo rector de la economia». El autor sefiala que los sectores que mas tu-
vieron coartada sus libertades fueron el hotelero y las agencias de viajes.

De forma complementaria, el articulo de Luque y Pellejero aborda el rol del Es-
tado espanol como empresario en lo que respecta a la asignacion de rubros para la
modernizacion y la expansion de la red de alojamientos turisticos del Estado, Parado-
res y la empresa publica Autotransporte Turistico Espafiol, que comenzo a funcionar
en 1951. Esto era una necesidad, puesto que en 1953 el Plan Nacional de Turismo re-
conocia que gran parte de los establecimientos tenian problemas y no podian atender
a la demanda. Por otro lado, destaca, como cuestién importante, que los paradores
no significan una competencia para el sector, razon, tal vez, por la cual fueron los gra-
des destinatarios de dinero publico a través de la Direccion General de Turismo, ya
que eran establecimientos de reducido tamafo, atractivos para los clientes y ubicados
en lugares con interés turistico y donde la hoteleria era escasa o insuficiente.

El segundo apartado corresponde al eje de sociedad y economia, que se articula
sobre la base de nueve articulos, cinco de los cuales corresponden al caso italiano y
los restantes, al espanol. El articulo escrito por Di Nucci, Nardone y Ridolfi expone
la importancia que tuvo la década del de los cincuenta en el desarrollo economico y,
por lo tanto, en el turistico. Las autoras sefialan de forma documentada los esfuerzos
invertidos en la promocién turistica mediante la edicion de folletos bilingiies, asi
como una diversificacion incipiente de la oferta mediante la complementariedad del
turismo cultural —representado por Florencia, Roma y Venecia— junto con el turis-
mo de balnearios. Este resurgimiento de la actividad turistica implico la reorganiza-
cion del aparato del Estado. Si bien en el articulo se citan los distintos organismos
que se crearon, se incide en la labor llevada a cabo por ENITEA. Esta agencia jugd
un destacado papel en la planificacion de las intervenciones y en la remodelacion de
distintos hoteles. Pero la idea central del articulo se refiere a la revolucion producida
en el sistema de consumo turistico, donde adquiere importancia la entrada en escena
de las clases medias bajas y donde las vacaciones eran un simbolo de estatus. Asimis-
mo, se menciona la importancia que empieza a tener el automovil —ya mas accesible
para los italianos— en el turismo, al posibilitar la movilidad por el territorio nacio-
nal.
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El articulo de Fagnani y Malffi trata un tema interesante desde el punto de vista
social, que es la integracion de los jovenes con discapacidad causada por la guerra y
de los huérfanos, quienes, durante campamentos de verano organizados, eran prepa-
rados para el mundo laboral. De ahi parte un exhaustivo analisis del rol desempefiado
por la Fundacion Don Carlo Gnocchi, que cont6 con el apoyo del Estado y también
de la Iglesia. La evolucion de esta experiencia hace que posteriormente, en 1975, se
establezca una relacion entre la referida fundacion con las universidades y el ambito
de la investigacion cientifica. De este modo, los campamentos de verano se estudian
en un contexto vinculado a la percepcion de las personas con diversidad funcional en
la Ttalia de la posguerra, y se sefiala, ademas, que la relacion con el turismo es un tema
poco abordado por la historiografia italiana.

El capitulo escrito por Bagnaresi, Barbini y Battilani aborda el turismo de sol y
playa en la zona de Riccione —sede del Campeonato de Europa en 2019—, municipio
con una larga trayectoria en el modelo de gestion de playas basado en numerosas em-
presas de socorrismo que trabajaron coordinadamente con la Oficina de Turismo en-
tre 1928 y 1971. Asi pues, este tipo de organizacion es una peculiaridad de la region
de Emilia-Romana.

Este analisis se complementa con el articulo de Caroppo quien aborda las pers-
pectivas del turismo a partir de 1950 ya como un turismo mas democratico, masivo y
generalizado, centrando el estudio del caso en la provincia de Brindisi, donde se pro-
duce una mejora de los alojamientos y una puesta en valor turistico de la zona. Se re-
cogen las contradicciones que se dieron entre el gobierno provincial en cuanto a los
planes de desarrollo hotelero y la vision prioritaria de las clases productoras locales,
que apostaron por la actividad portuaria. Se destaca como concepto central —ya ma-
nifestado por otros autores— que Italia fue uno de los primeros paises en aprovechar
las oportunidades del turismo, aunque basado en la poca o la escasa intervencion del
Estado, prevaleciendo el modelo de desarrollo turistico centrado en las pequenas y
medianas empresas, asi como en una red de asociaciones.

Algo diferente es el articulo de Strangio. Si bien hace una breve resefia del turismo
italiano en la década de los cincuenta sefialando el aumento de la demanda, especial-
mente en relacion con el mar, introduce un tema mas cercano a la actualidad como es
la economia circular y reflexiona sobre la necesidad de considerar de este modo el de-
sarrollo: una relacion circular y acumulativa entre turismo, medio ambiente y comu-
nidad local. Esta concepcion empezo a estar en boga a partir de 1972 y actualmente
es parte de la discusion que se mantiene en el ambito académico. Para ilustrar su pos-
tura toma como ejemplo el Plan Estratégico de Turismo 2017-2022, pero no logra
profundizar en este.

En cuanto a las investigaciones en este apartado sobre el caso espafiol, se inician
con el articulo de Galant, referido al turismo francés, donde se presentaba una ima-
gen de Espafia como un turismo barato. Esto implico un crecimiento de casi el doble
de llegada de turistas franceses entre 1960 y 1965, pasando de dos millones y medio a
los cinco millones. Se rescata la importancia de lo cultural como imagen organica del
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pais y del material de la imagen inducida generada por la promocidn oficial. Asimis-
mo, se vincula a lo anterior la situacion cambiaria en la relacidon entre pesetas y fran-
cos franceses. Finalmente, se sintetiza la politica del periodo con un concepto clave
como es el que el turismo para el franquismo era un arma de seduccion masiva, tal
y como se puede inferir del Plan Nacional de Turismo de 1953, entre otros.

A continuacién, se presenta el trabajo de Palou Rubio sobre el tema de la publi-
cidad turistica y la propaganda tomando como base la revista Barcelona Atraccion
(1945-1954). La autora argumenta que el turismo se utiliza para reforzar la unidad de
la nacion mediante una imagen cultural definida acorde con los principios y valores
del régimen, a la vez que contribuye en el proceso de reconstruccion o resignificacion
de la historia, la cultura, la tradicion y el patrimonio local, regional y nacional. De
esta manera, Catalufia es presentada por sus principales atractivos, como son sus ca-
tedrales gdticas y su obra monumental, pero estos se complementan con la montana
y los pueblos mediterraneos, que no solo son pintorescos, sino que también marcan
una determinada identidad. Pero lo axial es el concepto de que el turismo se relaciona
con la idea de paz y orden, obra y virtud del Caudillo. Mediante el analisis discursivo
se puede apreciar que la imagen del dictador se desplaza hacia la de un impulsor del
desarrollo y la prosperidad nacional.

El siguiente articulo, de Gil, pone énfasis en el acondicionamiento urbanistico de
espacios para un tipo de practicas que fueron habituales en las primeras décadas del
siglo y que, en muchos casos, se vinculaban a lo que actualmente se denomina el tu-
rismo religioso. Destaca, al igual que otros autores, la limitada construccion de aloja-
mientos turisticos bajo el primer franquismo y como las publicaciones ponian énfasis,
a partir de 1948, en concursos de proyectos que aludian al concepto de hotel-casino-
balneario, lo que ha constituido toda una simbologia en el turismo.

El tercer apartado, referido a las fuentes, consta de dos trabajos sobre casos ita-
lianos que se centran en la importancia de los archivos de los bancos como fuentes
relevantes en el proceso de investigacion de la historia del turismo. En el primer caso,
Costa y Pasotti estudian la dinamica del turismo en Italia en las décadas de los cin-
cuenta y sesenta desde la perspectiva del Instituto Italiano de Valores y el Crédito In-
dustrial de Cerdena, aunque sefialan que la financiacion de la industria hotelera fue
marginal. Se demuestra la importancia de los archivos bancarios en la informacion
que se puede obtener sobre las empresas publicas y la intervencion en politica econo-
mica y social, y se alude a la importancia de rescatar el patrimonio archivistico de
anuncios, folletos y fotografias, entre otros.

Finalmente, Guida trabaja sobre el archivo histérico del Banco de Napoles, don-
de se ponen de manifiesto las subvenciones concedidas a las companias italianas de
turismo en tres dimensiones: los destinos turisticos internacionales, la organizacion
del turismo de los italianos en el exterior y la red de agencias. Tras la posguerra, con
las inversiones realizadas en las oficinas del exterior desde 1949, adquieren importan-
cia, a escala internacional, aspectos como la reconstruccion y la reactivacion de hote-
les y pensiones, asi como las iniciativas artisticas y sociales.
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Si bien el libro no presenta un apartado con conclusiones generales, estas surgen
de la propia lectura de los textos. Como se ha apuntado al inicio de esta resefa, este
es un libro indispensable para comprender la historia del turismo en el Mediterraneo,
pero en el cual también se recogen aspectos comunes con otras regiones en la misma
época, como la voluntad de lograr una mejor institucionalidad para el turismo o la de
consolidar la posicién del pais dentro de las politicas de los estados. Este enfoque re-
gional permite que este tipo de investigaciones sirvan de ejemplo para llevar a cabo
estudios similares donde existen condiciones regionales parecidas. Sin ir mas lejos,
se trata de una obra de interés para poder apreciar las caracteristicas generales que se
dan, por ejemplo, en el turismo rioplatense, y permite advertir que algunas de las
cuestiones abordadas por los autores también se desarrollan en otros lugares con his-
torias politicas, economicas y sociales diferentes.

RossaNA CAMPODONICO
Universidad de la Republica, Uruguay
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