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La obra Luis Bolin y el turismo en Esparia entre 1928 y 1952, editada reciente-
mente por Marcial Pons, nos acerca a uno de los personajes mas importantes e intere-
santes de la historia del turismo en Espafia. Y es que la dilatada carrera de Luis An-
tonio Bolin Bidwell al frente de algunas de las principales instituciones turisticas no
solo nos permite acercarnos a ciertos aspectos biograficos y de su trayectoria profe-
sional, sino ademas poder reflexionar y analizar diferentes periodos de la historia del
turismo.

La obra, estructurada en seis capitulos y elaborada a partir del trabajo de siete in-
vestigadores de renombre, permite analizar el papel de Bolin desde diferentes puntos
de vista y momentos en el tiempo. Se trata pues de diferentes etapas historicas en las
que la actividad turistica paso por diferentes escenarios, momentos todos ellos en los
que Luis Bolin adopto6 diferentes cargos y posicionamientos.

A modo mas concreto, podemos sefialar que el lector o investigador podra perci-
bir con la lectura de este libro las inquietudes turisticas de un personaje clave en la dé-
cada de los afos treinta y cuarenta. Asi, resulta muy importante mencionar la labor
en pro del turismo desarrollada dentro y fuera de nuestras fronteras; las inquietudes
econdmicas y culturales; la organizacion de unas campafias de promocion perfecta-
mente articuladas; la gestion de unas infraestructuras y unos transportes aun inci-
pientes por aquel entonces; las dificultades que se encontrd para poder reactivar el
turismo en unos afios tremendamente complicados o el compromiso ideologico con
la causa franquista.

En el primer capitulo, Maria José Rodriguez aborda a un Luis Bolin que inicia sus
actividades en el desempefio de unas responsabilidades en la etapa final del Patronato
Nacional de Turismo (PNT). Sin duda una etapa muy interesante, quizas menos co-
nocida, en la que nuestro personaje adquiere una vision y una experiencia como sub-
delegado del PNT en la zona de Andalucia, Canarias y el Protectorado espafiol de
Marruecos que le servira para poner en practica su labor directiva en épocas posterio-
res. En este capitulo también destacan los aspectos biograficos, ya que ayudan al lec-
tor a contextualizar al personaje, la promocion inmobiliaria y la organizacion de la
Exposicion Iberoamericana, entre otros. A pesar de diferentes éxitos puntuales que
animaron a emprender nuevas acciones, dicha euforia quedo truncada por los recor-
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tes territoriales y presupuestarios consecuencia de la conocida Gran Depresion de los
afios treinta y por el advenimiento de la Segunda Republica.

El segundo capitulo corresponde a una etapa en la que se nos relata el cometido
periodistico de Bolin en Londres y como, curiosamente a finales de la Segunda Repu-
blica, recibe el encargo de buscar y alquilar un hidroavién que pudiera cubrir un ser-
vicio especial desde las islas Canarias a Marruecos y a ser posible Ceuta y que debia
llevar al mismisimo general Franco. Este trabajo, que al final result6 un éxito, le ser-
viria para ganarse la confianza del futuro Generalisimo.

Ya iniciada la Guerra Civil espafiola, Luis Bolin seria nombrado jefe del Servicio
Nacional de Turismo, institucion del bando sublevado que sera sobre todo conocida
por poner en marcha las conocidas Rutas de Guerra, unos itinerarios turisticos que
pretendian atraer a visitantes extranjeros y enaltecer la prosperidad y unidad de Es-
pafia desde una perspectiva politica. Precisamente, el autor de este capitulo, Carlos
Larrinaga, explica con todo detalle estos hechos que, junto con otros mas de tipo po-
litico, haran merecedor al propio Bolin de ser recompensado profesionalmente por
Franco al concluir la contienda militar.

Carmelo Pellejero y Marta Luque dedican el tercer capitulo del libro a explicar
los afios en los que Luis Bolin se hizo cargo de la Direccion General de Turismo. En
este contexto, Bolin supo articular todo un trabajo desde diferentes vertientes: la or-
ganizacion de unas rutas nacionales, la gestion de una red de paradores o la creacion
de la sociedad Autotransporte Turistico Espafiol, entre otros quehaceres. Todo en
una época de carestia econdémica y en un contexto en que los recursos fueron tremen-
damente limitados.

Hay que tener en cuenta que, en estos afos, desde la Direccion General de Turis-
mo se aprobo toda una base legislativa que marcaria el devenir de la actividad turisti-
ca de los afios cuarenta y cincuenta, una etapa crucial y muy importante que situamos
como momento previo al boom de los afos sesenta.

En el cuarto capitulo, Beatriz Correyero plantea la significacion que adquirié Bo-
lin en la creacion de la marca pais Espana en un contexto politico en el que Franco
habia llegado al poder después de una intensa y tensa Guerra Civil. De ese modo, Bo-
lin tuvo el encargo de iniciar y articular una promocion turistica de la nueva realidad.
Tal y como apunta Correyero, el plan de trabajo de Bolin desarrollado en estos afios
se basd en colaborar con la reconstruccion de Espafia estimulando la autopromocion
del pais a través de la mejora de las vias de comunicacion, los transportes y los aloja-
mientos, asi como recuperando el patrimonio. La autora de este capitulo nos habla de
un Luis Bolin que supo transformar la publicidad turistica en propaganda para que
los espanoles pudieran conocer su patria, recorrer sus paisajes y monumentos, las
huellas gloriosas de la guerra, todo ello en condiciones comodas y seguras.

Durante los afios que estuvo al frente de la Direccion General de Trafico (DGT),
resulta significativo todo su trabajo en la direccion de publicaciones y su colabora-
cion en muchas otras. Estos materiales de difusion actuarian como auténticas plata-
formas para dar a conocer e incentivar la movilidad interior en unos afios tremenda-
mente complejos. En cuanto a las campanas de captacion de un turismo extranjero,
Bolin diseni6 y llevo a cabo diferentes estrategias y mecanismos para desplegar una
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propaganda turistica internacional. Las oficinas turisticas exteriores, las relaciones
diplomaticas y la creacion de diferentes materiales de promocion turistica contribu-
yeron a aceptar a Espafia en el panorama internacional después de la Segunda Gue-
rra Mundial.

Saida Palou, autora del quinto capitulo del libro, lo dedica a analizar el papel que
desempenaron las juntas provinciales y locales de Turismo, creadas por primera vez
en 1928 y restablecidas a partir de 1941. Diferentes sindicatos de iniciativa y turismo,
ya existentes muchos de ellos desde inicios del siglo XX, asumieron estas funciones. Es
el caso de la Sociedad de Atraccion de Forasteros de Barcelona, entidad que es anali-
zada durante estos afios por la autora. Palou también describe la evolucion de la ad-
ministracion turistica en Catalufia y Barcelona, analizando el papel que tuvieron di-
ferentes organismos municipales o autondémicos durante la Segunda Republica, como
es el caso de la Oficina de Turisme de Catalunya, y las relaciones que tuvieron con las
instituciones estatales.

Resulta muy interesante el analisis que hace Palou ligando el trabajo de estas en-
tidades privadas a una administracion turistica desarrollada primero por el PNT
(monarquico y republicano) y después por la DGT. La autora pone el foco de su ana-
lisis en el «discurso y uso politico del turismo unido a las categorias de nacion, cultu-
ra y patrimonio, ademas de los analisis de los modelos de gobernanza de cada institu-
cion y su vision turistica». De este modo, nos encontraremos con cambios y rupturas
de una etapa a otra, pero también con abundantes continuidades. Precisamente, la
autora propone establecer uno de estos analisis a partir del estudio de la revista Bar-
celona Atraccion, publicacion que pasa por diferentes €pocas y a partir de la cual se
pueden visualizar diferentes realidades.

El ultimo capitulo del libro gira en torno a la geografia turistica del primer fran-
quismo. En este sentido, Carmen Gil expone como el propio Bolin fue trazando una
estrategia potenciando determinadas regiones con un claro interés turistico. Logica-
mente, el dificil contexto econdémico posterior a la Guerra Civil dificultaria poder lle-
var a cabo con soltura todas las actuaciones previstas. De todos estos lugares, hay tres
que cobrarian un significado especial para Luis Bolin y que denotarian un exigente
personalismo e intuicidn clarividente. Se trataria del refugio, y posteriormente para-
dor, de la Cruz de Tejeda en Gran Canaria, del hotel La Roca de Torremolinos, pro-
piedad de su hermano menor Enrique, y, por ultimo, de la hosteleria de Gibralfaro,
proyecto este ultimo quizas el mas personal de nuestro personaje y en el que mas se
implico.

El trabajo de Carmen Gil también nos contextualiza y sitiia a Luis Bolin, director
general de Turismo, como maximo responsable de la gestion de los establecimientos
turisticos del Estado. Asi, en esta década de los cuarenta, se volverian a poner en fun-
cionamiento diversos paradores ya existentes anteriormente a la Guerra Civil y abri-
rian sus puertas dos nuevos: el de la Alhambra, concebido primero como hospederia,
y el de Santillana del Mar. Este cargo le permiti6 ademas gozar de una posicion pri-
vilegiada a la hora de controlar la apertura de nuevos establecimientos turisticos pri-
vados, ya que cualquier iniciativa de estas caracteristicas debia ser autorizada por la
DGT de Bolin antes de abrirse al publico.
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Otro de los aspectos que destaca Gil es el de los colaboradores de Bolin. Es decir,
aquellas personas mas proximas, situadas en un segundo plano, de formacion técnica
y con experiencia previa. Nos referimos a Enrique Silvela en materia de arquitectura y
alojamientos y a Rafael Calleja en el ambito de la edicion de materiales de promocion
turistica.

En conclusidn, nos encontramos ante un libro que aporta un mayor conocimien-
to de una de las biografias mas interesantes e importantes de la historia del turismo.
Un personaje, el de Luis Bolin, que demuestra y pone de relieve la necesidad de con-
tinuar conociendo a todas aquellas personas que, por sus aportaciones, inquietudes e
iniciativas, contribuyeron a forjar la industria turistica actual.
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