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Aquest numero de Llengua, Societat i
Comunicacid esta dedicat a «Retorica i
persuasi6  en  diferents  situacions
comunicativesy. El seu proposit és tractar
de manera especifica i entenedora sobre
diverses realitats d’influéncia
comunicativa entre els interlocutors i
sobre el dialeg que estableixen models
culturals diferents.

Val a dir que la retorica va néixer com a
instrument d’influencia judicial i politica a
la Grécia classica. 1 aporta una notable
muni6é d’aplicacions, de les quals anoten
les segtients. Es una teoria sobre la
racionalitat discursiva que s’expressa en
ambits publics. Es, alhora, un conjunt de
tecniques per a persuadir i influir en les
conductes de l'audiéncia. També és la
primera aproximacié a I'estudi del discurs
1 un del millors models d’interpretacié de
la comunicacié social. La retorica aplega
una singular riquesa de facetes, per la
seva natura teorética 1 instrumental,
juntament amb la paradoxal combinacié
de tradici6 1 d’actualitat de la disciplina.
La retorica s’aboca a Dlestudi dels
processos d’influencia social 1
interpersonal. I considera  aquests
processos com a eix de negociacid i
transmissié de representacions culturals.
La persuasi6 assoleix fites molt més grans
que les de convencer linterlocutor o
guanyar les eleccions. ILa persuasio
constitueix una for¢a comunicativa, ja
que basteix els patrons de veritat, bellesa 1
bondat a una comunitat. Des del punt de
vista cultural, la persuasio és un mitja pel
qual les persones collaboren en la

conformacidé de les versions de la realitat.
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I, des d’un punt de vista interpersonal, la
persuasié es manifesta també en els
canvis que hom produeix en les actituds 1
conductes d’altri.

Si mirem al nostre entorn, l'oratoria
politica i la publicitat sén les dues
principals modalitats del discurs politic.
El discurs retoric es una produccid
comunicativa que busca persuadir a
través d’un discurs eloqiient i adaptat a
les circumstancies de la interacci6. El
discurs retoric es distingeix per la finalitat
1 la forma expressiva. I la seva finalitat és
influir en el destinatari, de manera que
aquest quedi complagut per les maneres
del discurs i convengut per les raons que
s’hi expressen.

Dins d’aquest marc, que entrellaca
historia i practica de la comunicacio,
discorren les aportacions dels autors
d’aquest numero de la revista Ilengua,
Societat i Comunicacio.

Joana Rubio i Francesc Puigpelat sén els
autors del llibre Com parlar bé en priblic
(Portic, 2000), una obra excel lent que és
fruit de la seva experiéncia en la formacio
d’oradors. L’article que presenten aqui és
«Com desbloquejar un oradom, en el qual
tracten de set dificultats que pateixen els
alumnes que participen en cursos
d’oratoria. I expliquen a continuacié
quines estratégies cal aplicar per assolir
un aprenentatge satisfactori.

Una situacié comunicativa de gran abast
¢s loratoria politica. Antonio Banén
s’'interessa pel genere televisiu dels debats
a Tlarticle «El debate politico. Una
aproximaciéon desde el analisis del
discurso oral». Considera amb especial
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atencio les fases d’aquest genere oral i les
estrategies de persuasio, entre les quals
sobresurt l'interrupcio.

José Antonio Hernandez Guerrero tracta
dels recursos retorics a larticle «la
eficacia persuasiva». 1 s’interessa per la
seva aplicacié afortunada i pel vessant
oposat 1 negatiu dels abusos discursius.
Amb aquesta finalitat analitza tres casos
actuals de comunicacié6 publica. José
Antonio Hernandez Guerrero és autor,
juntament amb Marfa del Carmen Garcia
Tejera, de E/ arte de hablar. Manual de
Retdrica Prictica y Oratoria Moderna (Atiel,
2004), una obra que apareix ressenyada a
I’dltim article d’aquest numero.

Natalia Fernandez Dfiaz és especialista en
comunicaci6 intercultural i traductora. 1
aporta larticle «Procesos de negociaciény,
en el que presenta el vessant de la
negociaci6 com a procés retoric. I entra
en la qliesti6 de tan gran actualitat com
son  les  diferencies culturals a les
negociacions.

Un coneixedor excepcional de la llengua 1
dels seu recursos és Joaquin Garrido
Medina, autor de Estilo y texto en la lengna
(Gredos, 1997), entre d’altres obres, 1 qui
ha estat director de I'Institut Cervantes a
la seu nord-americana d’Alburquerque.
Aporta aqui Iarticle «lLa persuasion en las

cartas al director» , en el que considera

>
Iestructura del geénere 1 avalua les
estratégies emprades pels emissors dels
discursos analitzats.

José Miguel Hernandez analitza a Iarticle
«Pervivencia de la Retérica» I'aplicacié de
la retorica als entrons de la docéncia
universitaria 1 de la  comunicacio
empresarial. Postula d’una manera ben
concreta 1 molt prometedora I'actualitat
de la retorica, tot emmarcant un
programa d’estudis en els principis per a
una convergencia europea.
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Ricard Morant és un prolific 1 ldcid
escriptor que signa larticle «En las
distancias cortas: las armas no verbales de
seduccion masivay Se centra en la
comunicacié no verbal i els seus efectes
intensament persuasius. Fis coautor, amb
Miquel Penarroya, de T7es finestres obertes al
mon de la comunicacid. El lengnatge del tacte,
Lolfacte i el gust (Editorial Denes, 2004), del
que s’inclou també una ressenya al darrer
article.

I tanca aquest numero sobre retorica i
persuasi6  en  diferents  situacions
comunicatives un capitol d’informacié
bibliografica, «Siete obras sobre retérica y
persuasiony, a carrec de Xavier Laborda.
En ell es dona noticia critica de llibres
recents 1 d’indubtable interes, que
comparteixen el fet de tenir una condicid
practica 1 molt util. I s’afegeix uns vincles
electronics a tres obres més, que estan
comentades a altres llocs de la xarxa.

Les  aportacions  d’aquests  autors
ofereixen la possibilitat no tan sols de
considerar diferents situacions
comunicatives des d’una perspectiva
retorica, siné també tenir una perspectiva
complexa que aplega contribucions de
diverses disciplines de la Lingiistica.
Trobem aqui elements de la filologia,
Pantropologia lingtistica, la semiotica i la
retorica, la lingiifstica aplicada a
Iensenyament. En aquesta condicio
multidisciplinar ~ s’assoleix una talaia
dinamica i esperonadora, que pot donar
noves vies d’estudi i d’aplicacié a les
practiques docents i a les activitats

comunicatives de proposit general.
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