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Resum: Aquest article presenta la transformacié de Valencia, una ciutat que s’ha conver-
tit en un desti turistic de primer ordre, fet que n’ha alterat la configuracié urbanistica i la
comunitat local. Partint del concepte de I’antiturisme, s’analitza com s’ha plasmat el pro-
cés de turistificacio de la ciutat des de diferents ambits. La literatura, com s’evidencia en
Noruega, de Rafa Lahuerta, ha estat una eina per explorar aquests canvis i plantejar pre-
guntes sobre el futur de la ciutat com a destinaci6 turistica. Aquesta novella, juntament
amb altres novelles ambientades a Valencia, configuren la ruta literaria «De Iantiturisme
a la globalitzacié», que mostra I'impacte de la turistificacio i la perdua dels trets genuins.
Paraules clau: turisme, ruta literaria, turistificacio, Valéncia, antiturisme.

Touristification in Valencia. Noruega and other literary views

Abstract: This article discusses the transformation of Valencia, a city that has become a
top tourist destination, which has lead to changes in its urban landscape and local com-
munity. Starting with the concept of “antiturism”, it analyzes how the process of touris-
tification has manifested in the city from various perspectives. Literature, as exemplified
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by Rafa Lahuerta’s Noruega, has been a tool to explore these changes and raise questions
about the city’s future as a tourist destination. This and other novels set in Valencia form
a literary route “from antiturism to globalization”, highlighting the impact of touristifica-

tion and the loss of genuine characteristics.

Keywords: tourism, literary route, touristification, Valencia, antiturism.

Valéncia, «capital mundial de Pantiturisme»

M¢és que un moviment ben definit, ’antiturisme és
sobretot una actitud intellectual. Tot i que el nombre
de turistes ha augmentat a passos de gegant amb els
anys, la practica del turisme no és universalment ben-
vinguda. Les recerques destaquen els riscos que pot
desencadenar alhora que insten la societat i les auto-
ritats a prendre mesures efectives per controlar-lo i
regular-lo (Aramberri, 2016).

La ciutat de Valencia dels darrers anys del fran-
quisme va ser proclamada «capital mundial de I’anti-
turisme» pel critic britanic Kenneth Tynan," que va
visitar Valéncia des del 1951, en I’article «The judicious
observer will be disgusted», publicat en la revista lite-
raria The New Yorker el 1970, un text provocador i col-
pidor traduit al castella el 1978 i al catala el 2021. La
seua percepcio sobre els valencians destacava el seu
desdeny cap als visitants. Sembla, escriu, que «es des-
viuen per desanimar el turisme» (Tynan, 2021, p. 59).
Conclou de forma taxativa:

Es, espere, una ciutat massa perversa i antiestetica per
a figurar mai en la ruta turistica regular. Em dic a mi
mateix que la gent no esta preparada per a ella (defini-
tivament la ciutat no esta preparada per a ells), pero
puc estar equivocat. Pot ocorrer que pel simple acte de
declarar Valencia perfecta per a ’antiturisme, estic ar-
ruinant-la per als antituristes (Tynan, 2021, p. 101).

La transformacié de Valéncia en un desti turistic
S’ha assenyalat (Prytherch i Boira, 2009) que la terce-
ra ciutat més gran de ’Estat, amb una poblacié de re-
sidents dins d’una area metropolitana de més d’1,5

1 Kenneth Tynan va naixer a Birmingham (Regne Unit) el 1927 i
va morir a Santa Monica (California, EUA) el 1980. Celebre critic te-
atral, format en D’elitista Magdalen College d’Oxford, va publicar re-
gularment en capgaleres d’enorme prestigi, com The Observer, de
Londres, o The New Yorker, de Nova York. Es Pautor de la comédia
musical Oh Calcutta!, estrenada a Broadway amb un gran exit. Tynan
era amic de grans personalitats del mén del teatre, del cinema i de la
literatura del seu temps, com Orson Welles, Marlene Dietrich, Ernest
Hemingway o Tennessee Williams. Ideologicament situat en I’esquer-
ra, va intervenir en els grans debats de I'¢poca: des de la revolucid cu-
bana fins al pacifisme o la lluita contra el racisme als Estats Units.
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milions d’habitants ha rebut una escassa atencié ex-
terna, tot i que aquella «capital mundial de 'antituris-
me» ha esdevingut un centre cultural i economic me-
diterrani i una destinacié de primer ordre per als
visitants estrangers. Amb dades del curs 2022-2023,
en ’ambit universitari, la Universitat de Valéncia és la
primera de tot Europa en recepcid d’estudiants Eras-
mus. Amb la Universitat Politecnica de Valéncia, su-
men vora 6.000 estudiants que han triat Valencia. Vi-
vim ara el temps de l’exit turistic de la ciutat. Com a
mostra, la revista Forbes, el novembre del 2022, va triar
Valeéncia com la millor ciutat del mén per viure-hi,
per la seua qualitat de vida (Begley, 2022).

La metamorfosi de la ciutat s’ha fet visible en el
seu paisatge canviant, plasmat en el monumental
complex cultural i ludic de la Ciutat de les Arts i les
Ciencies i en la creixent gentrificacio i turistificacié
del centre de la ciutat. L’any 1981, 35.415 habitants vi-
vien al districte de Ciutat Vella, mentre que el 2007
només en quedaven 25.368, xifra que arriba als 27.983
I’any 2022. L’any 1992, la ciutat de Valéncia no supera-
va els 400.000 turistes, mentre que ’any 2007 ja va
tenir dos milions de visitants, que van créixer fins als
tres milions I’any 2019. Avui dia, passada la pandémia,
les dades van en augment i mostren la consolidaci6 de
Valéncia com a dest{ turistic urba.

En els anys seixanta, la ciutat de Valéncia si que
feia bo el diagnostic antituristic de Tynan (1970), per
la proliferacié de simbols festius buits (taronges, bar-
raca, falles, clima i paella), la destruccié creixent del
patrimoni, que en feien un desti turistic de pas, una
ciutat que podia visitar-se en poques hores (Obiol,
2009). Els canvis operats amb el canvi de segle, amb la
creaci6 de la Ciutat de les Arts i les Ciencies, i els esde-
veniments esportius internacionals —XXXII America’s
Cup (2007), GP d’Europa d’Automobilisme (2008-
2015)— marquen el canvi de rumb: «el transito desde
una ciudad con turismo a un destino multiproducto o
con turismo metropolitano» (Obiol, 2009, p. 103).

Els estudis confirmen el canvi operat en la politica
turistica dels anys noranta, basat en un re-imageneer-
ing construit des de dalt que reinterpreta la ciutat tant
per a turistes com per a residents. El tombant de se-
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gle és el moment d’aquest canvi de rumb, amb la pre-
eminencia de la Ciutat de les Arts i les Ciéncies, la
nova icona turistica, paisatgistica i monumental, que
vulgaritza les altres imatges i marques de la ciutat,
per acabar «convirtiendo a sus habitantes en poco
maés que espectadores de su panorama turistico»
(Puche, Obiol, 2011, p. 206).

La gentrificacié turistica de Valéncia

La «gentrificaci6 turistica» ha estat definida com la
conversié de determinades zones urbanes en enclava-
ments turistics segregats i orientats al consum (Coco-
la-Gant, 2018). Els centres de les ciutats, associats a
lautenticitat i amb un alt valor historic, cultural i patri-
monial, acaben sent mercantilitzats simbolicament.
Un cas estudiat és el del boom immobiliari del centre
historic de Palma i de les politiques neoliberals que el
van alimentar (Franquesa, 2013) i, també, el de Valen-
cia (Santamarina i Ruiz, 2013). Determinats entorns
historics pateixen dinamiques d’estetitzacid, tematit-
zaci6 i mercantilitzacié, amb Pobjectiu de convertir-los
en escenaris que funcionen com a parcs tematics per al
consum turistic, en un procés de «disneyficacié». El
paisatge de la ciutat esdevé una mercaderia. En aquest
procés, el patrimoni acaba deslligant-se del context i
de les relacions i usos socials que el doten de sentit.
Emergeixen, aleshores, vells problemes socials, com la
gentrificacid, la turistificaci6 del centre, ’explotacio la-
boral i 'impacte ambiental. I’economia hi té a veure:
Uber, Airbnb o Deliveroo han comencat a canviar les
condicions d’habitatge, laborals i de mobilitat, com de-
mostren els recents estudis aplicats al cas valencia
(Romero, 2018).

La plataforma Veinat en perill d’extincid, que en
gener de 2018 va publicar el manifest titulat «Mesures
per a lluitar contra la turistificacié en Ciutat Vella» i
accions com la protesta «Ciutat Vella no esta en ven-
da», que denuncia els efectes provocats per la turisti-
ficacio, han estat estudiades per Fioravanti (2022).
Les accions del moviment han estat orientades a dis-
putar el relat sobre el turisme com una font de ri-
quesa inqiiestionable i, en una segona etapa, a desen-
volupar estrategies de contencio6 dels efectes de la
turistificacio, amb exigencies sobre la regulaci6 dels
allotjaments turistics. Com s’ha estudiat (Cocola-
Gant, 2018) i comprovem en el cas de Valencia, els
impactes negatius dels apartaments turistics provo-
quen Pexpulsid del veinat, la transformacio del co-
mer¢ local, la privatitzacio i saturacié de I’espai pu-
blic, el deteriorament de la convivencia i la ruptura
dels sentits de lloc.

Noruega, 1a novella de la destruccio

de la memoria urbana

S’ha definit la Noruega, de Rafa Lahuerta —un feno-
men literari, amb més de 20.000 llibres venuts i una
traduccié en castella—, com la gran novella de Valen-
cia, la cartografia sentimental de la ciutat devastada
dels anys vuitanta. Una historia que, a més del narra-
dor i la seua familia, fa protagonista els carrers de Ciu-
tat Vella, el barri degradat per ’abandd primer i la glo-
balitzacio, les franquicies i el turisme de masses
després. Una Valencia sordida, desarticulada, pero
també genuina. Una Valencia que ja no existeix, con-
vertida en un espai turistitzat, intercanviable amb el
de moltes altres ciutats. El critic Enric Soria (2021) in-
cideix en la idea de plany de la ciutat desapareguda:

El principal encert de Noruega, 1a primera i molt ambi-
ciosa novella en catala de Rafa Lahuerta, és fer-ne pro-
tagonista just aquesta ciutat agonica, donar veu a la
memoria del seu oblit. I aix0, ho fa esplendidament. Dir
que és un homenatge a la Valencia extinta es quedaria
molt curt. Es un plany finebre, un panegiric fervent, i
també el detallat testimoniatge d’un procés letal, a més
d’una reflexié molt penetrant sobre les causes, les cir-
cumstancies i la vivencia d’aquesta extincid.

A la mateixa novella es fan evidents les decisions
del poder economic com a responsables dels efectes
indesitjats de la gentrificacio turistica:

L’imaginari urba va sucumbir a la dinamica uniformit-
zadora del turisme de masses i les seues cadenes. Bate-
jar-lo com a indefugible motor economic va ser un gran
colp d’efecte per a silenciar els dissidents. Es ’econo-
mia, estipids, és ’economia. La llei del capitalisme sal-
vatge es va convertir en el gran cervell de la convivencia
organitzada (Lahuerta, 2020, p. 49).

S’hi reivindica, de forma elegfaca, una ciutat enca-
ra sense turistes —«S’hi palpa una enyoranca indissi-
mulada de la ciutat “antituristica” que el critic teatral
britanic Kenneth Tynan va descriure» (Maceda,
2021)—, lluminosa en la seua decadencia:

En agost de 1984 Valeéncia era una ciutat sense turistes,
condemnada a 'ostracisme dels manuals i la penombra
literaria. Com a dest{ improbable no admetia compara-
cid: era la gran joia oculta del Mediterrani, un calze
clandesti. Coronar el seu misteri exigia desaprendre
totes les paraules de la tribu, administrar amb paciencia
Pefecte lisergic de les seues ruines, assolar una muralla
de topics. Des de la periferia sostenia el caracter neuro-
tic de les ciutats inacabades que no es reconeixen da-
vant P’espill. La seua decadeéncia no procedia de la me-
lancolia, sind de ’esclat de la llum. L’excés de llum
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ocultava les ferides i les amagava darrere d’un tel6 de
fem. Amb el fem es mantenia el cinturé d’horta que
abocava el mite de ’'opulencia. L’opulencia era la faula
de ’haca i la Carlota, un ensomni recurrent que nodria
en sordina la fragil epopeia d’un regionalismo bien enten-
dido que no anava més enlla de lacrimogens versos fa-
llers (Lahuerta, 2020, p. 21).

Noruega ha estat estudiada, també, des d’un
punt de vista sociologic, des la connexi6 entre ’en-
fonsament del centre urba i el personal (Garcia
Pildn, 2022). En molts passatges de la novella es de-
nuncia la desaparicié d’un paisatge urba fisic, amb
edificis enderrocats, i social, amb comergos que aca-
ben tancant:

Durant aquell periode —parle de mitjans dels anys
80— la Ciutat Vella encara no era un decorat de guer-
ra esguitat de solars, pero la poteta de la decadencia
s’aguaitava ferog. [...] Les ruines estaven en el seu es-
plendor efimer pero colossal. A poc a poc desapare-
gueren les lleteries, els ultramarins, les carboneries,
les ferreteries, les merceries, molts tallers, alguns
obradors de pa, no poques carnisseries. Viviem instal-
lats en la tensa vespra dels enderrocs. Aixo recorde,
Pestrepit de la seva caiguda en el cor de la ciutat. La
sensibilitat i la memoria eren conceptes aniquilats. No
hi havia plusvalua en la rehabilitaci6 del laberint. En
nom d’allo etern es mutilaren les empremtes d’allo
memorable. No sé si hi havia alternativa. Desconec les
claus que permetien que una societat encerte en les se-
ues decisions patrimonials. [...] Gracies al iaioiala
seua exigencia no vaig fer costum d’allo quotidia. Ja
s’encarregava ell d’obligar-me a vore tot el que passa-
va. En eixe sentit, créixer entre pisos abandonats i
finques a punt d’assolar-se fou un aprenentatge supe-
rior (Lahuerta, 2020, p. 78).

«De Pantiturisme a la globalitzaci6»:
una ruta literaria
Dins el context del IV Congrés Geografies Literaries,
tinguérem ocasio de passejar per la ciutat amb una
mirada literaria, seguint un recorregut literari que re-
lacionava Noruega amb altres novelles ambientades
en la ciutat de Valencia i que anomenarem «De I’anti-
turisme a la globalitzacié».>

Amb Panalisi de la ruta literaria podem fer una
aproximacié a 'impacte que ha generat la turistifica-

2 Es poden visionar dos videos sobre aquesta ruta literaria,
guiada en tres llengiies, a SFPIE UV (2023). Els textos de la ruta
literaria poden descarregar-se des de la web del congrés: https://
www.uv.es/geolit/Descargas/Congres/Rutes/Ruta%:2oliter%C3%
Aoria%20Antiturisme_VAL.pdf.
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ci6 en una ciutat que, de mica en mica, ha anat per-
dent els trets genuins, aquells que configuren el carac-
ter singular de cada lloc. Les obres literaries que
cartografien ’entramat i la historia de la ciutat sén
testimonis d’aquests canvis.

Amb un itinerari que tenia l'inici en les portes de
Quart i la fi en la Universitat, al carrer la Nau, en tres
grups i guies en tres llenglies (catala, castella i angles),
la ruta aportava, a més de fragments de Noruega, uns
altres textos narratius que reflecteixen aquests canvis
esdevinguts en la ciutat de Valencia, que han acabat
per convertir els valencians, com explica Joan Fran-
cesc Mira (2008, p. 237), en «turistes en la seua propia
casa». I, tamb¢, parades puntuals en espais que visibi-
litzen un canvi de paisatge lingtiistic, on el castella i
l’angles cada vegada ocupen més espai public i on la
presencia del valencia és més residual. Un exemple és
Pedifici de I’antic Valencia Cinema, al carrer Quart,
que fou un referent del teatre independent i antifran-
quista dels anys setanta, convertit actualment en la
seu de la universitat italiana LABA (Libera Accademia
di Belle Arti): LABA Valencia, School of Art Design
and New Media, especialitzada en disseny, art, multi-
media, cinema i espectacle, amb tota la retolacié exte-
rior en angles, com en tants altres casos.

A Per qui toquen les campanes d’Ernest Hemingway,
el qual va visitar Valencia en diverses ocasions, hi con-
versen dos personatges sobre el caracter ambivalent de
la ciutat, entre la percepcié de la manca d’hospitalitat i
el gaudi del clima, del menjar i del bullici:

—No em va agradar Valencia.

—Per que no? —inquiri ella, estrenyent de nou el brag
a en Robert Jordan—. Per que no et va agradar?

—La gent és mal educada i jo no els entenia. Només
sabien dir-se xe els uns als altres!

—I ells ’entenien, a tu? —li pregunta la Maria.
—Feien veure que no —contesta en Fernando.

(Hemingway, 1971)

El que segurament no podia preveure 1’escriptor
america és que anys més tard, quan la ciutat ja esta
tota reconfigurada per rebre els turistes, els mateixos
habitants que havien concebut ’arribada del turisme
com una oportunitat per al progrés de la ciutat, es tro-
ben que queda inundada i els efectes no sén tan posi-
tius com esperaven, com mostra una novella recent:

Los turistas que visitaban la ciudad eran cada vez mas
numerosos y eso, que hasta aquel momento les habia
parecido hasta agradable, empezaba a antojdrseles es-
pantoso ahora que sus nervios estaban mas a flor de piel.
Se decidieron por una de las terrazas que ofrecian los
bares de la plaza del Miracle del Mocadoret. [...] Valencia
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pugnaba por no perder su aureola agricola, la llamada
popular de sus ancestros. Se enorgullecia de su origen
rural, de sus modismos lingiiisticos, de las costumbres
que se resistian a desaparecer. Era una extrafia ciudad,
donde modernizacién y corrupcién habian ido de la
mano en el pasado reciente (Giménez Bartlett, 2022).

Conclusié

Els inconvenients del pas de la ciutat sense turistes a
la ciutat turistitzada afecten la composicio social i ur-
bana, amb una gentrificacié que ha segrestat la me-
moria de la ciutat, com denuncia Noruega, i com ja
constatava fa uns anys Gustau Mufioz:

Valeéncia, és veritat, no havia estat mai una ciutat turis-
tica, ben bé al contrari. Era una activa ciutat mercantil
i industrial, estretament lligada a I’horta circumdant,
una ciutat-mercat per a un hinterland molt extens,
perd amb una forta vida propia. El turisme urba és re-
cent. I el turisme massiu que ara comenca a proliferar,
encara més. Valencia ja no és la capital mundial de ’an-
titurisme. Pero caldria sospesar si aixo sera un gran
avantatge, i si se’'n poden evitar els inconvenients
(Mufioz, 2017).

Potser, un element per incorporar i contrastar
amb ’elogiosa visié internacional que recau sobre la
ciutat com a desti turistic urba (O’Sullivan, 2022) és
la mateixa literatura, que ha sabut narrar i posar en
evidencia els seus canvis, transformada en una opcio
turistica i educativa, sota el paraigua del turisme lite-
rari. Com afirmen Quinteiro i Baleiro (2019), aquesta
¢és una forma sostenible de turisme, que no té cap
impacte negatiu en els llocs i les comunitats visitades
i que, al contrari, contribueix al seu desenvolupa-
ment i visibilitat.
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