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Resumen

Este articulo analiza la produccién cinematografica realizada por William Castle
desde 1958 hasta 1961, periodo que abarca el estreno de sus peliculas independientes
de terror, Macabre, House on Haunted Hill, The Tingler, 13 Ghosts, Homicidal y Mr.
Sardonicus. Para ello, este estudio de caso se aborda desde un enfoque diacrénico
para conocer los trucos publicitarios que el cineasta aplicd a tales titulos, asi como
los efectos especiales integrados en los mismos, con el objetivo de refrendar su
legado tecnoldgico y sociocultural dentro de la historia del cine.
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TRUCS PUBLICITARIS | EFECTES ESPECIALS AL CINEMA DE WILLIAM CASTLE
DURANT EL PERIODE 1958-1961

Resum

Aqguest article analitza la produccié cinematografica realitzada per William Castle
des del 1958 fins al 1961, periode que abasta l'estrena de les seves pellicules
independents de terror, Macabre, House on Haunted Hill, The Tingler, 13 Ghosts,
Homicidal i Mr. Sardonicus. Per aix0, aquest estudi de cas s'aborda des d'un
enfocament diacronic per a coneéixer els trucs publicitaris que el cineasta va aplicar a
aquests titols, aixi com els efectes especials integrats en ells, amb I'objectiu de
ratificar-ne el seu llegat tecnologic i sociocultural dins de la historia del cinema.
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ADVERTISING TRICKS AND SPECIAL EFFECTS IN WILLIAM CASTLE'S FILM DURING
THE PERIOD 1958-1961

Abstract

This article analyses William Castle’s film production from 1958 to 1961, a period that
includes the release of his independent horror movies Macabre, House on Haunted
Hill, The Tingler, 13 Ghosts, Homicidal and Mr. Sardonicus. To do so, this case study is
developed with a diachronic approach to learn about the gimmicks that the
filmmaker applied to such movies, as well as the special effects integrated in them,
with the aim of endorsing its technological and socio-cultural legacy in the history of
cinema.

Keywords: Cinema, gimmick, advertising, horror, special effects.

1. INTRODUCCION Y ESTADO DE LA CUESTION

En la década de 1920, el joven William Schloss Jr. (Nueva York, 1914 — Los Angeles,
1977) asistidé a una obra de Broadway, titulada The Monster, con la cual quedd tan
fascinado que decidié dedicarse al mundo de la interpretacion, no sin antes cambiar
su apellido por el de Castle para encajar en el sistema de la estrella WASP (Blanco,
Anglosajon y Protestante, por sus siglas en inglés), pues era de origen judio —Schloss
significa Castillo en aleman— (Leeder, 2018: 3-4). Sin embargo, Castle observé que lo
que realmente deseaba era trabajar detrds de las camaras, y en 1929 tuvo la
oportunidad de ejercer como asistente del director de escena para una gira teatral,
protagonizada por Béla Lugossi, la cual adaptaba la pelicula Dracula (Browning, 1931)
(Law, 2000: 6). Una década mas tarde, en 1939, Harry Cohn, cofundador y presidente
de Columbia Pictures, contratd a Castle para trabajar como director de ensayo de
didlogos en la industria de Hollywood (Cabrejo Cobian, 2015: 66).

Tras dirigir varios cortometrajes, el debut de Castle como director llegd con
The Chance of a Lifetime (Castle, 1943), que la critica calificé como la pelicula peor
dirigida de la historia del cine (Brottman, 1997: 3). Pese a ello, Cohn concedid a Castle
otra oportunidad para dirigir; y lo hizo con un thriller detectivesco titulado The
Whistler (Castle, 1944), el cual supuso un éxito comercial y le permitié seguir
dirigiendo durante los siguientes afos (Castle, 1976: 26), llegando incluso a ejercer de
productor asociado y director de la segunda unidad de The Lady From Shanghai
(Welles, 1947).

Sin embargo, no fue hasta finales de los afios cincuenta cuando Castle se
consolidé como productor independiente, director y, lo que es mas importante,
como showman (Brottman, 1997: 3). Nos encontramos en un contexto donde la
asistencia del publico estadounidense a las salas de cine habia disminuido

notablemente debido, entre otros factores, al impacto de la television. En este
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sentido, en 1946 se alcanzé un punto algido de asistencia al cine en el pais, al
registrarse una media de 90 millones de entradas semanales; pero durante los diez
afos siguientes, la asistencia media semanal descendié rapidamente: las cifras de
1956 situaban la asistencia semanal a las salas en 46 millones, la cual iria
descendiendo cada vez mas (Monaco, 2003: 40).

Fue precisamente durante aquel ano, en 1956, cuando el mercado del cine
independiente de serie B —de bajo presupuesto— empezd a florecer en Estados
Unidos, gracias a que las primeras peliculas de explotacién —o cine exploitation,
conformado por producciones que aglutinan la presencia de violencia, sangre,
crimenes, erotismo, etc.— dirigidas al publico adolescente y juvenil fueron un éxito
de taquilla (Tzioumakis, 2006: 146).

Del mismo modo, a medida que las salas de arte y ensayo se introducian en el
sector de la exhibicidn, especialmente en las costas Este y Oeste de Estados Unidos,
las peliculas extranjeras fueron ganando adeptos durante los anos sesenta. Sin
embargo, los productores estadounidenses se preguntaban si la nueva generaciéon
cinematografica se sentia realmente atraida por las formas del cine de arte y ensayo,
0 si estaba mejor representada mediante una mezcla de férmulas modificadas de
Hollywood servidas con efectos mas sensacionalistas (Monaco, 2003: 44).

A tales efectos, el publico adolescente y juvenil que se habia criado en los
suburbios estadounidenses de finales de los afos cincuenta e inicios de los sesenta
se inclinaba por peliculas eclécticas y ligeramente rebeldes —las Ilamadas
teenpics—, que iban desde peliculas de terror y accién, hasta aventuras pobladas de
personajes cuya presencia en pantalla expresaba cierto grado de alienacion y
angustia existencial (Monaco, 2003: 44-45; Tarantino, 2023: 66). El productor y la
pelicula a los que se atribuye la oleada de teenpics de explotacidon que inundarian el
cine estadounidense por aquel entonces fueron Sam Katzman y su musical Rock
Around the Clock (1956), dirigido por Fred F. Sears.

En este contexto, Castle se ubica a medio camino entre dos figuras coetaneas
del cine de terror independiente de serie B que, ademas, lo entendian como un
espectaculo en si mismo. Por un lado, el cineasta Ed Wood —Edward D. Wood, Jr.—,
situado a la vanguardia en este tipo de cine durante los anos cincuenta, siendo
responsable de titulos como Bride of the Monster (1955), Night of the Ghouls (1958) o
Plan 9 from Outer Space (1959). Por otro, el productor y director Roger Corman,
cuyas peliculas —ubicadas entre el atractivo del cine de arte y ensayo y el cine
tradicional de Hollywood— fueron las que mejor definieron el rumbo que tomaron
los largometrajes a mediados de los afnos sesenta ante el cambio de audiencia y

conforme la censura del cédigo Hays iba desapareciendo (Doherty, 2010: 6).
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La formula cinematografica de Corman —que supo sacar especial partido a
los relatos de Poe, dirigiendo peliculas como The Masque of the Red Death (1964) o
The Tomb of Ligeia (1964)— se basd en cuatro maximas: no gastar dinero, dar
importancia al aspecto mas sensacionalista, exagerar todo lo posible en la
publicidad de la pelicula y reservar el mayor ndmero posible de salas para evitar el
boca a boca (Tzioumakis, 2006: 157). Tratandose de una de las figuras fundamentales
dentro de este periodo, Corman, ademas, impulsd las carreras de cineastas como
Francis Ford Coppola, Joe Dante, Martin Scorsese, Brian De Palma, Jonathan Kaplan,
Nathan Juran o Jonathan Demme, entre otros (Tarantino, 2023:187).

Partiendo de estas apreciaciones, en el presente articulo nos ocuparemos de
la primera etapa de consolidacion del estilo de Castle, analizando su produccién
cinematografica entre 1958 y 1961, si bien cabe sefalar que uno de sus proyectos
posteriores mas ambiciosos fue Rosemary’s Baby (Polanski, 1968), pelicula que
produjo junto a Paramount Pictures, en la cual invirtié tres millones de ddlares,
recaudando mas de 30 millones en la taquilla estadounidense (Tzioumakis, 2006:
156). Pese a que Castle queria dirigir inicialmente este largometraje, Robert Evans, de
Paramount Pictures —que era quien financiaba la pelicula— lo insté a que ejerciera
Unicamente como productor —aunque también hizo un cameo esperando en una
cabina telefénica— y delegara la direccion al famoso cineasta franco-polaco, de
guien Castle era admirador (Castle, 1976: 227-229; Derry, 2009: 6).

Asimismo, cabe seflalar que la autobiografia de Castle, titulada Step Right up!
I’'m Gonna Scare the Pants off America (1976), supone una de las obras de referencia
qgue mas trabajos ha inspirado la figura del director y productor. Del mismo modo, y
salvo algunas excepciones (Cabrejo Cobidn, 2015; Lozano Delmar, 2015), los estudios
académicos monograficos derivados de la obra de Castle proceden principalmente
de investigadores anglofonos. Ni siquiera la autobiografia de Castle ha sido traducida
a otros idiomas, excepto al francés. No obstante, otra excepcidn nos sitla en el
célebre cineasta Luigi Cozzi, quien coordind el primer libro en italiano sobre Castle,
titulado Passi nella notte. Il cinema di William Castle (2016). En él, Cozzi aportd sus
propias valoraciones en torno a Castle, ademas de traducir extractos de su
autobiografia, incluyendo intervenciones de Joe Dante —para el prefacio—, Terry
Castle —hija de William Castle— o Robb White —guionista habitual de Castle—.

Bajo estos aspectos, dentro de los investigadores angléfonos se halla el
experto en cine de terror Murray Leeder (2011, 2016; 2018) como uno de los
principales exponentes contemporaneos. Con anterioridad a los trabajos de Leeder,
sin embargo, otros investigadores como Brottman (1997), Law (2000), Heffernan
(2002; 2004), Derry (2009) o Doherty (2010) también se han acercado a la obra de
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Castle en el contexto del cine de terror independiente exhibido en Estados Unidos a
mediados del siglo pasado, ademas de encontrar otros estudios publicados con
posteridad, como el de Joe Jordan, titulado Showmanship: The Cinema of William
Castle (2014), donde el autor ofrece un exhaustivo analisis diseccionando cada una

de las peliculas del cineasta.

2. METODOLOGIA

Este articulo se ha realizado mediante una investigacién cualitativa centrada en el
estudio de caso, tratdndose del andlisis que nos ha permitido abordar la obra de
Castle desde un punto de vista diacrénico a través de aquellos aspectos que
entroncan con los trucos publicitarios, asi como los efectos especiales aplicados a
tales trucos, en las peliculas que el cineasta produjo y dirigié entre 1958 y 1961. De
este modo, y teniendo en cuenta la importancia de los estudios de caso como
método de investigacion, asi como sus fundamentos (Eisenhardt, 1989), en el texto
se analizan los aspectos mas relevantes del tema que nos ocupa y dentro del
periodo histérico sefalado. Igualmente, también se acude a la revisién histérico-
bibliografica, ya que, bajo una mirada retrospectiva, se exponen diversos
acontecimientos del pasado en la historia del cine acudiendo a fuentes primarias
(Castle, 1976) y secundarias (Clepper, 2016; Rhodes, 2018, entre otros), incluyendo,

ademas, las propias peliculas del cineasta.

3. RESULTADOS Y ANALISIS

La figura de Castle ha pasado a formar parte de la historia del cine especialmente
por los trucos o reclamos publicitarios, conocidos gimmicks, que el cineasta empled
para promocionar sus peliculas de terror de serie B (Rhodes, 2018: 367). Bajo este
aspecto, entendemos el gimmick como un truco de marketing disefado para atraer
la atencién o curiosidad de los espectadores, ya sea mediante alguna accidn trivial o
aportando un valor afladido gracias a una estrategia meticulosamente planificada.
Para analizar los gimmicks de Castle, en este articulo nos centraremos
especificamente en seis de sus peliculas, las cuales fueron estrenadas
consecutivamente dentro del periodo que comprende nuestro estudio: Macabre
(Castle, 1958), House on Haunted Hill (Castle, 1959), The Tingler (Castle, 1959), 13
Ghosts (Castle, 1960), Homicidal (Castle, 1961) y Mr. Sardonicus (Castle, 1961).
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3.1. El afio macabro (1958)

Castle habia trabajado para Columbia Pictures como director de peliculas de serie B
desde 1943 hasta mediados de los anos cincuenta, a menudo dirigiendo
producciones del anteriormente citado Sam Katzman (Tzioumakis, 2006: 155).
Posteriormente, en 1958, Castle participd en la direccién y produccién de diversos
capitulos de series televisivas para companias como MWC o ZIV Television Programs
(Jordan, 2014: 11). Ademas, también fue el afo en el que Castle fundd su propia
productora —William Castle Productions—, especializandose en el cine de terror de
serie B y controlando cédmo se presentarian sus peliculas a la audiencia, mas alla de
la fase de distribucion (Davis, 2012: 80-81). Sin embargo, Castle no se centraria
exclusivamente en el publico adolescente y juvenil, pues también se dirigiria a ninos
de nueve anos (Tzioumakis, 2006: 154).

El incidente incitador para especializarse en este tipo de cine, no obstante,
tuvo lugar cuatro afios antes, con el estreno de la pelicula francesa Les Diaboliques
(Clouzot, 1955), la cual coseché un elevado éxito a nivel internacional (Law, 2000: 23).
En su trama, Paul Meurisse interpretd a Michel Delassalle, el sadico director de un
internado, cuya esposa y amante acaban con su vida ahogandolo y arrojando su
cadaver a la sucia piscina de dicho lugar. Sin embargo, cuando se vacia la piscina
para limpiarla, el cuerpo de Delassalle ha desaparecido, y los sucesivos avistamientos
del director comienzan a hacer enloquecer a sus asesinas.

Castle descubrié una historia que poseia semejanzas con la pelicula de Henri-
Georges Clouzot, ademds de ecos godticos cercanos a los relatos de Poe —lo cual
entronca con las producciones de Corman—, tras la lectura de la novela The Marble
Forest (Durrant, 1951). Una vez adquiridos los derechos del libro, Castle hipotecd su
casa para poder financiar la pelicula con un presupuesto de tan solo 80.000 délares
(Doherty, 2010: 137), a la que bautizé con un titulo también con acento francéfono:
Macabre. Con el guion adaptado de Robb White, la historia de Macabre nos
presenta al Dr. Rodney Barrett, interpretado por William Prince, cuya hija de tres
anos, interpretada por Linda Guderman —siendo la Unica pelicula en la que
participo—, ha sido secuestrada y enterrada viva, disponiendo Unicamente de cinco

horas para encontrarla y rescatarla.
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Imagen 1. Afiche de Macabre.
Fuente: William Castle Productions/Allied Artists (1958).

Para llamar la atencidn del publico, advirtiendo que Macabre era la pelicula
mas aterradora jamas filmada, Castle convencié a la compafia Lloyd's of London
para que asegurara a cada espectador con una pdliza de 1.000 ddlares, en el caso de
que alguno de ellos muriera de miedo o quisiera suicidarse durante la proyeccién
(Brottman, 1997: 4). Como cabria esperar, este gimmick hizo que Macabre fuera un
éxito de taquilla, recaudando casi un millén y medio de ddélares (Doherty, 2010: 137), a
pesar de la mala critica recibida y del supuesto terror que pudiera despertar en los
espectadores, ya que nadie hizo uso de la pdliza (Castle, 1976: 160; Cabrejo Cobian,
2015: 66). Del mismo modo, este gimmick alland el camino para trucos adn mas

extranos, los cuales llegarian con los estrenos de sus siguientes peliculas.

3.2. Llegan los efectos Emergo y Percepto! (1959)

Durante el periodo comprendido entre el estreno de Les Diaboliques, en 1955, y
Psycho (Hitchcock, 1960), la casa encantada fue un elemento dominante en el terror
sobrenatural estadounidense (Derry, 2009: 27). Es en este contexto cuando, en el
mes de febrero de 1959, se estrend House on Haunted Hill, la siguiente pelicula de
Castle. En ella, su director y productor aparecia al principio de la misma para
presentarla, algo que se iria repitiendo a partir de entonces en su filmografia. Del
mismo modo, con esta pelicula Castle introdujo un nuevo gimmick, pero esta vez iba

acompanado de unos rudimentarios efectos especiales mecanicos.
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En House on Haunted Hill, Vincent Price interpretd a Frederick Loren, un
excéntrico millonario que junto a su cuarta esposa, Annabelle, interpretada por Carol
Ohmart, invitan a cinco personas a una mansién supuestamente encantada que han
alquilado, ofreciéndoles 10.000 ddlares por pasar alli la noche. Estos invitados son el
duefo de la mansidn, cuyo hermano fue asesinado en ella tiempo atras, una
periodista, un piloto, una secretaria que trabaja para Loren y un psiquiatra. Los
invitados deberan estar incomunicados entre ellos durante la noche, si bien Loren
los abastece con armas de fuego.

Castle (2011: 6) pretendia jugar con las falsas apariencias desde el principio de
la pelicula, ya que, en realidad, todo lo que sucede en la mansidén es un montaje de
Loren. Las escenas que van desarrollandose a lo largo de la trama recuerdan a las
peliculas de la produccion Hammer, al cine de Corman y al género policiaco
whodunit en general. No obstante, una de las escenas mas memorables tiene lugar
al final de la pelicula, cuando Loren utiliza un esqueleto falso, manipulado mediante
cuerdas, para perseguir a su esposa hasta arrojarla al interior de un pozo.

Castle invirtidé 150.000 délares en la pelicula y otros 250.000 ddlares en su
gimmick, al que llamd efecto Emergo (Doherty, 2010: 138). Este consistid en la
instalacion de un esqueleto de plastico de tres metros que brillaba en la oscuridad y
aparecia flotando por encima de los espectadores en un momento especifico de la
proyeccion (Leeder, 2018: 6). En ocasiones, el esqueleto se quedaba atascado entre
sus cables o caia accidentalmente sobre el publico, el cual quedaba estupefacto
(Brottman, 1997: 4). Bajo el intento de conseguir un efecto de cine expandido y
metanarrativo, Emergo funciond durante las primeras proyecciones, ya que en las
posteriores los espectadores ya habian sido avisados de la sorpresa, hasta el punto
de que el publico mas incivico arrojaba objetos al esqueleto (Heffernan, 2004: 98-99).
De hecho, un espectador llegd a arrancarle una pierna, dando lugar a que el
encargado de manejar los cables amenazara con detener la proyeccion (Cabrejo
Cobian, 2015: 66).

House on Haunted Hill supuso otro éxito de taquilla para Castle, pues
recaudd dos millones y medio de ddlares, lo cual le permitié seguir rodando (Jordan,
2014: 22). Ademas, esta misma pelicula fue objeto de un remake, dirigido por William
Malone, el cual fue estrenado en 1999. Del mismo modo, Castle volveria a contar con
Vincent Price como estrella principal en su siguiente pelicula, aunque se trataria de

la segunda y Ultima colaboracién entre ambos.
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Imagen 2. Proyeccion de House on Haunted Hill.

Fuente: Arthur Fellig/International Center of Photography/Getty Images (1959).

En agosto de aquel mismo afo, Castle estrend The Tingler —titulada
Escalofrio en Espafia y El aguijon de la muerte en Hispanoamérica—. En su historia,
Vincent Price interpreté a Warren Chapin, un patélogo obsesionado con el estudio
del miedo y sus efectos, quien sospecha que muchas personas que han muerto por
miedo extremo han sido asesinadas por un extrano parasito formado en la columna
vertebral. Sobre este parésito, al que Chapin Ilama Tingler, Castle (1976: 150) lo
describié como una especie de langosta plana, acompafiada de largas y viscosas
antenas en lugar de pinzas. Chapin, ademas, sostiene la teoria de que el parasito
solamente puede ser extraido si se grita de miedo compulsivamente. De no hacerlo,
la criatura podria acabar con la vida de su huésped.

Posteriormente, Chapin conoce a Ollie y Martha Higgins, propietarios de una
sala de cine. Como Martha Higgins es sordomuda, Chapin tiene la ocurrencia de
comprobar con ella si su teoria es correcta. En este sentido, la mujer no posee la
capacidad de gritar, por lo que el miedo extremo daria lugar a que el parasito
apareciera sin problemas dentro de ella. Para inducir pesadillas sobre Higgins,
Chapin consulta un libro ficticio titulado Fright Effects Induced by Injection of
Lysergic Acid LSD 25, tratandose de la primera vez en la que se citd el LSD, o la
representacion de su consumo, en una pelicula de Hollywood (Doherty, 2010: 138;

Stoessel, 2020: 17). Finalmente, la mujer muere literalmente de miedo; y cuando el
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patologo le hace la autopsia, descubre que el parasito ha crecido con rapidez, el cual
termina escapando a la sala de cine propiedad de los Higgins.

Los efectos especiales del nuevo gimmick de Castle, publicitado como la
sensacion Percepto!, fueron mas sofisticados que su anterior Emergo. Esta vez, para
la proyeccién de la pelicula se instalaron unos motores —empleados comunmente
para descongelar las alas de los aviones— en las butacas de las salas (Castle, 1976:
153-154). Estos motores emitian unas leves descargas eléctricas (Heffernan, 2002: 56),
aunque soélo sorprendian a algunos espectadores, ya que Unicamente se pago el
cableado de una décima parte de los asientos de cada sala (Heffernan, 2004: 100). La
sensacion Percepto! se activaba en dos momentos de la pelicula. Uno de ellos tenia
lugar cuando Higgins salia inesperadamente de debajo de una sabana. En dicha
escena, el proyeccionista tenia instrucciones de activar los motores cada nueve
segundos (Castle, 1976: 154).

El otro momento sucedia cuando el parasito se habia escondido en la sala de
cine. De repente, el publico que veia al Tingler arrastrandose sobre la superficie del
proyector —proyectandose sobre la pantalla en blanco—, se convertia en el publico
que veia la pelicula The Tingler (Stoessel, 2020: 19). En ese instante, se oscurecia la
pantalla, se apagaban las luces de la sala, se activaban los motores y los
espectadores saltaban de sus asientos y gritaban (Leeder, 2011: 773). A su vez, se
escuchaba la voz de Vincent Price, en su rol de mad doctor, pidiéndoles a estos que
gritaran por sus vidas, ya que el monstruo andaba suelto por la sala (Doherty, 2010:
138; Cabrejo Cobian, 2015: 67). Cuando volvian a encenderse las luces, una mujer del
publico situada en una de las primeras filas —una actriz contratada— gritaba y se
desmayaba, llevandosela en camilla unos médicos estratégicamente preparados
para la ocasiéon (Stoessel, 2020: 27; Law, 2000: 112).

El impacto sociocultural de The Tingler dio lugar a que directores tan
consagrados como John Waters (1987: 57) describieran la pelicula como el mejor
recuerdo de su juventud. Ademas, el largometraje supuso el primer caso de
sensacion tactil en la historia del cine (Stoessel, 2020: 1-2), donde algunos
espectadores podian llegar a sentir parte de los sentimientos de los personajes
(Wilson, 2018). Del mismo modo, tras las proyecciones entre agosto y septiembre de
1959 en Baltimore, Boston y Detroit, la pelicula se exhibié en un elevado numero de
ciudades durante la época de Halloween, aprovechando la festividad y el truco
publicitario (Heffernan, 2004: 98), brindando a Castle la capacidad de llegar a
publicos de todas las edades (Jordan, 2014: 31), asi como de estimular con Percepto! a

mas de 20 millones de espectadores (Castle, 1976: 153).
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DO YOU HAVE THE GUTS TO SIT INTHIS CHAIR? ‘

CAN YOU TAKE IT WHEN
THE TINGLER BREAKS LOOSE?

e COLUMBIA PICTURES When the screen streams
'm’ Youll scream too....

Tlllger If you value your ife.

VINCENT PRICE

with JUDITH EVELYN + DARRYL HICKMAN + PATRICIA CUTTS
Written by ROBB WHITE « Produced and Directed by WILLIAM CASTLE A WILLIAM CASTLE PRODUCTION

Imagen 3. Afiche de The Tingler.
Fuente: William Castle Productions/Ronald Grant Archive/Alamy Stock Photo (1959).

Con The Tingler, Castle ya habia sentado las bases de lo que supondria el
futuro de su trayectoria profesional dentro del cine de terror de serie B, el cual
continuaria modelando siguiendo el ejemplo de P. T. Barnum (Brottman, 1997: 4).
Del mismo modo, The Tingler recaudd mas de dos millones de ddélares, partiendo de
un presupuesto de 400.000, erigiéndose como otra gran fuente de ingresos para el
cineasta (Wilson, 2018). Con su siguiente gimmick, sin embargo, Castle se acercd a
los efectos especiales dentro de la propia pantalla a través del visionado mismo de la

pelicula.

3.3. lllusion-O para ver (o no) fantasmas (1960)

13 Ghosts fue la siguiente pelicula dirigida y producida por Castle, la cual aparecid en
el periodo donde el cineasta gozaba de mayor popularidad (Bessette, 2018: 115). Su
trama aborda la historia de 12 fantasmas que habitan una casa, con la intencidn de
encontrar a alguien que se convierta en el fantasma ndmero 13. Uno de estos
fantasmas, el Dr. Plato Zorba, fue el propietario original de la casa antes de legarla a
su sobrino, el paleontélogo Cyrus Zorba, interpretado por Donald Woods, pero con la
condicién de que este Ultimo se mude a dicho lugar. Cyrus y su arruinada familia se
mudan a la casa y buscan la fortuna que el Dr. Zorba dejd¢ alli escondida, el cual,
ademads, fue un experto en lo oculto que pasdé parte de su vida capturando

fantasmas, hasta llegar a inventar unas gafas especiales que permitian ver a tales
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figuras espectrales. En esos momentos de la pelicula donde aparecian fantasmas, los
espectadores utilizaban el siguiente gimmick ideado por el cineasta, al que llamd
Illusion-O (Castle, 1976: 162).

Illusion-O eran unas gafas de celofan que les habian sido entregadas a los
espectadores antes de acceder a la sala, pero no tenian la apariencia de unas gafas
tradicionales, sino que se componian de dos visores estrechos y alargados, para
emplear ambos ojos a la vez en un Unico visor, encontrando uno superior de color
rojo para ver a los azulados fantasmas, y otro inferior de color azul para no verlos
(Law, 2000: 121). En los momentos clave, el publico leia en pantalla el texto Use
Viewer para que se pusiera las gafas, ademas de haber sido informado previamente
por el propio Castle en el trailer de la pelicula, conocido como hosted trailer (Lozano
Delmar, 2015: 129). De este modo, los espectadores podian decidir si eran lo
suficientemente valientes o no para ver los fantasmas, que idealmente se volverian
invisibles a través del celofan azul, aunque en la practica el efecto era imperfecto,
independientemente de la opcién elegida (Francis Jr., 2013: 102-103); ademas de que
normalmente se utilizaban ambos visores por la mera curiosidad de poder comparar
las imagenes (Stoessel, 2020: 32-34).

Con 13 Ghosts, Castle ofrecid una experiencia que requeria que los
espectadores se comprometieran a participar mediante el visionado de una pelicula
donde se ofrecia un modelo diferente de narrativa (Clepper, 2016: 54). Si bien la
pelicula —con un argumento poco novedoso— y su gimmick recibieron diversas
criticas negativas (Stoessel, 2020: 35), se trata de una de las obras mas efectistas de
Castle, cuyo valor anadido con /llusion-O confiere al publico una inusual capacidad
de decision (Bessette, 2018: 115). Aungque la pelicula recaudé mas de un millén y
medio de ddlares, partiendo de un presupuesto de 500.000, la creaciéon de /llusion-O
costé miles de délares, hasta el punto de que el cineasta llegd a arrepentirse por este
esfuerzo (Castle, 1976: 162-163).
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Imagen 4. Fotograma del Hosted trailer de 13 Ghosts, donde Castle explica el funcionamiento de /llusion-

O. Fuente: William Castle Productions/Columbia Pictures (1960).
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Cabe senalar que, ademas de crear este Ghost Viewer, en su campaha de
marketing, una carroza que anunciaba la pelicula recorrié Nueva York y aparecioé en
la Republican National Convention; e incluso varias personas contratadas iban
disfrazadas de fantasmas y sostenian pancartas con lemas como “Bill Castle, The
Only Candidate with a Ghost of a Chance” o “He Carries His Own Delegates: 13
GChosts” (Castle, 1976: 163). Este tipo de acciones, junto al propio gimmick, fraguaron
el caldo de cultivo idéneo para que 13 Ghosts se convirtiera con el paso del tiempo
en un clasico del terror de serie B, que, ademas, en 2001 regresd a las pantallas a

través del remake dirigido por Steve Beck.

3.4. Homicidios y castigos (1961)

A continuacién, en 1961, constituyendo el Ultimo ano que comprende el periodo
presentado en este articulo, se estrenaron las peliculas Homicidal y Mr. Sardonicus
durante los meses de junio y octubre, respectivamente.

La trama de Homicidal aborda la relacién de Miriam Webster, interpretada
por Patricia Breslin, con su hermanastro Warren y su esposa Emily. Al final de la
historia, y tras presenciar varios asesinatos empleando un cuchillo, se descubre que
Warren y Emily son la misma persona. El cineasta quiso que ambos personajes los
interpretara una actriz desconocida para el gran publico —Joan Marshall, bajo el
falso crédito de Jean Arless—, ya que si alguien reconocia a la persona no funcionaria
la sorpresa y sabria de antemano que se trataba de un hombre o de una mujer
(Castle, 1976:173; Derry, 2009: 355).

Esta concepcidon del travestismo asociado a la esquizofrenia del asesino,
provisto también de un cuchillo como arma homicida, nos remite
irremediablemente a Hitchcock y a su largometraje, anteriormente citado, Psycho,
estrenado un ano antes. Hitchcock —quien ya gozaba de elevada popularidad
gracias a su programa de televisiéon (Lev, 2003: 167)— tuvo la idea de crear una
pelicula de terror utilizando un gimmick tras descubrir los éxitos que estaba
cosechando Castle, pero inspirdndose también en Les Diaboliques (Stoessel: 2020:
36), como hizo este Ultimo, recordemos, varios afos atras con Macabre.

A lo largo de su trayectoria, Hitchcock no utilizé tantos gimmicks como
Castle, aunque no le importé aparecer en sus propios traileres (Lozano Delmar, 2015:
128-129). En el trailer de Psycho, Hitchcock hace un recorrido por las localizaciones de
la pelicula y, a continuacién, descorre la cortina de la ducha. Sin embargo, la mujer
que aparece no es Janet Leigh, que muere asesinada, sino Vera Miles, que no muere.
De este modo, antes de entrar en la sala de cine, cuyo acceso estaba prohibido una

vez iniciada la proyeccion de la pelicula —completandose asi este gimmick—, los
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espectadores ya sabian que el asesinato tendria lugar en la ducha, por lo que
Hitchcock disminuyd deliberadamente la sorpresa para aumentar el suspense,
logrando un abrumador éxito de taquilla, pues partiendo de un presupuesto de
800.000 dblares, recaudd 32 millones a nivel internacional (Derry, 2009: 29).

Por su parte, Castle declaré6 no copiar deliberadamente Psycho porgue
Homicidal era una historia diferente, pero ambas tenian los mismos ingredientes
impactantes y ambos cineastas disponian de un gimmick, a través del cual Castle si
que traté de vencer a Hitchcock (Castle, 1976: 174-175; Derry, 2009: 354). Para ello, a
cada espectador que entraba a la sala de cine para ver Homicidal se le entregaba un
boleto que podia canjear en la taquilla, recuperando asi su dinero, cuando aparecia
en la pantalla una cuenta atras de 45 segundos —llamada Fright Break—, dos
minutos antes de terminar la pelicula (Castle, 1976: 175; Stoessel, 2020: 37; Derry,
2009: 27). También se escuchaba la voz de Castle, respaldada por el audio de un
latido, anunciando que aquellas personas que estuvieran demasiado asustadas para
ver el final de la pelicula, podian abandonar la sala y obtener el reembolso integro de
la entrada (Brottman, 1997: 4).

Con este nuevo gimmick, la pelicula se anunciaba con una garantia de
devolucién del dinero si el espectador estaba demasiado asustado para soportar la
escena de mas suspense de la pelicula. Durante la primera proyeccién salieron muy
pocos espectadores de |la sala de cine en el Fright Break, algunos Unicamente para
comprobar si efectivamente se devolvia el dinero de la entrada (Derry, 2009: 354).
Del mismo modo, Castle queria proteger el final de su pelicula para evitar que los
espectadores se aprovecharan del Fright Break, utilizando como eslogan la frase:
“Ladies and gentlemen please do not reveal the ending of homicidal to your friends
because if you do, they will kill you, and if they don't—I will" (Leeder, 2016: 89).

En la segunda proyeccion de Homicidal, Castle invité a los ejecutivos de
Columbia Pictures para que presenciaran el éxito que estaba teniendo el gimmick;
pero para sorpresa del cineasta, parte de los espectadores se marcharon, resultando
ser personas gue ya habian estado en la primera proyeccién, por lo que se les tuvo
que devolver el dinero (Stoessel, 2020: 38). Por ello, Castle no tuvo mas remedio que
actualizar el gimmick afadiendo una especie de paseo de los cobardes, al que llamd
Coward'’s Corner (Castle, 1976: 174-175). De este modo, cuando se anunciaba el Fright
Break y alguien abandonaba su asiento, debia seguir unos pasos amarillos
iluminados en el suelo, delante de todo un publico que solia abuchear a quien lo
hacia, junto a la presencia de una enfermera que le ofrecia una prueba de tension
arterial y, ademas, la voz de Castle, desde los altavoces de la sala, animaba a humillar

a la persona en cuestion, la cual llegaba hasta el vestibulo donde encontraba una
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cabina de cartéon amarillo en la que un perplejo empleado le entregaba un
certificado de cobarde, ademas de devolverle el dinero (Waters, 1987: 18-19).

A pesar de no existir datos contrastables respecto al presupuesto y
recaudacion de Homicidal, de acuerdo con el cineasta, el gimmick termind siendo
efectivo y las salas de cine ganaron un promedio de 20.000 ddlares semanales,
reembolsando Unicamente en torno a los 100 ddlares (Castle, 1976: 176). Bajo estos
aspectos, la actualizacion del Fright Break transité desde la integracion de una
cuenta atras diegética, situada en sobreimpresién sobre la propia pelicula, hasta la
incorporacién de elementos externos que, en esta ocasidn, no fueron efectos
especiales en un sentido estricto, si bien se cred una escenografia que orbitaba en
torno a la propia experiencia del visionado de la pelicula.

Cuatro meses después, Castle estrend Mr. Sardonicus. Su historia nos sitda a
finales del siglo XIX en la ficticia ciudad europea de Gorslava. EI Barén Mr.
Sardonicus, interpretado por Guy Rolfe, profana la tumba de su padre para recuperar
un boleto de loteria de su bolsillo, el cual habia resultado ganador. El cadaver posee
una amplia y horrible sonrisa; y el miedo y la culpa hacen que la boca del Barén se
transforme en una sonrisa sarddénica semejante a la de su padre. Debido a su
aspecto, el aristécrata oculta su rostro bajo una mascara, artefacto que en la trama
se halla imbuido de un determinante valor histérico y sociocultural (Heller-Nicholas,
2018:137).

COMARDS
CORNER

L 33136
GL 8-8124

AT BASELINE AND RITZ THEATRES

The Story of @
Psychotic Killer
PSY! ™

Imagen 5. Afiche de Homicidal y una de las instalaciones del Coward'’s Corner.

Fuente: Columbia Pictures/Everett Collection Inc./Alamy Stock Photo (1961).

Con el deseo de poner fin a su tormento, el Barén convence a Sir Robert
Cargrave, un famoso neurocirujano, para que le ayude a recuperar su anterior rostro.
A su vez, el neurocirujano es amante de su esposa, la Baronesa Maude Sardonicus,

interpretada por Audrey Dalton. Tras los intentos fallidos de Sir Robert Cargrave, el
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Baron le amenaza y le exige que pruebe otros tipos de tratamientos menos
ortodoxos. Para ello, el neurocirujano le inyecta un extracto de peligrosas plantas
con el objetivo de recrear el trauma del Barén. Como resultado, la operacién resulta
un éxito y el rostro se restaura, si bien Sir Robert Cargrave aconseja al Barén que no
hable hasta que sus musculos faciales se hayan adaptado de nuevo.

Posteriormente, el Bardn, que ya conoce la relacién entre el neurocirujano y
suU mujer, escribe una nota a esta uUltima liberandola de su matrimonio y otra a Sir
Robert Cargrave pidiéndole sus honorarios, los cuales este ultimo rechaza. Cuando
los amantes estan preparados para huir juntos en un tren, el Bardn pierde la
capacidad de hablar, sin poder mover ni un solo musculo de su mandibula. En ese
instante, el neurocirujano revela que la afliccion del Bardn era uUnicamente
psicosomatica y que solo le habia administrado un placebo mediante una inyeccién
de agua.

En Mr. Sardonicus, cuando los espectadores accedian a la sala de cine
recibian un cartel donde aparecia un pulgar hacia arriba y hacia abajo, el cual
brillaba en la oscuridad; y, en el tercer acto, Castle aparecia en la pelicula para
preguntar a los espectadores si el protagonista debia ser castigado o no. A
continuacion, Castle empezaba a hacer un recuento de los carteles levantados por la
propia audiencia. Si bien se creaba una sensacién de participacién por parte de los
espectadores, el resultado de dicho recuento siempre era el mismo; es decir,
solamente existia un Unico final, donde el protagonista era castigado (Leeder, 2018:

6). Este nuevo gimmick se denomind Punishment Poll (Castle, 1976: 182).

Imagen 6. Fotograma de Mr. Sardonicus, donde Castle lleva a cabo el falso recuento.

Fuente: William Castle Productions/Columbia Pictures (1961).

Mr. Sardonicus fue la primera pelicula que pretendia implementar cierta

interactividad en su relato (Heller-Nicholas, 2018: 146-147), pero como el resultado
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siempre era el mismo —castigar al Barén—, el publico finalmente termind dandose
cuenta de la treta (Cabrejo Cobian, 2015: 67). En este sentido, aunque Castle afirmd
en varias ocasiones que Mr. Sardonicus tenia dos finales, existiendo un segundo final
indulgente donde el Bardn se curaba y sobrevivia, no hay pruebas de que se rodara
(Stoessel, 2020: 43). De hecho, y contradiciendo a Castle, la actriz Audrey Dalton llegd
a afirmar en una entrevista que nunca se rodoé tal final (Weaver, 2002: 54).

Por los aspectos expuestos, aunque Castle estd considerado el inventor del
cine de terror interactivo (Lozano Delmar, 2015: 129), mientras que en 13 Ghosts el
publico podia cambiar la experiencia de la pelicula en aspectos relativamente
significativos (Bessette, 2018: 115), con Mr. Sardonicus no tenia ningdn poder de
decision, situara el pulgar hacia arriba o hacia abajo, siendo asimismo un sistema de
votacién que fue sustituido por las luces de los coches en los autocines (Law, 2000:
162), lugares que gozaron de gran atractivo en la cultura estadounidense, sobre todo
a mediados de los aflos cincuenta, si bien su declive comenzaria a partir de 1958 —
tres afos antes del estreno de Mr. Sardonicus—, afio en el que alcanzaron su punto
mas alto de popularidad (Monaco, 2003: 46). No obstante, y a pesar de no existir
datos contrastables respecto al presupuesto y recaudacion de la pelicula, hoy en dia
se ha convertido en otro cldsico del cine de terror de serie B, tratdndose, ademas, de

una de las peliculas favoritas del cineasta (Castle, 1976: 183-184).

4. CONCLUSIONES

Desde 1958 a 1961, los trucos publicitarios de Castle constituyeron la consolidaciéon de
un estilo, lo cual pone de relieve la importancia del cineasta a la hora de ofrecer un
valor anadido de caracter sociocultural a la industria independiente cinematografica.
Bajo este aspecto, Castle fue pionero en la implantacidon de ocurrentes e ingeniosos
gimmicks bajo un objetivo econdmico, pero también con la intencidon de interactuar
con los espectadores en un contexto anterior a Internet. De este modo, encontramos
gimmicks de caracter mas social, como los de Macabre, Homicidal y Mr. Sardonicus;
y otros mas aferrados a los efectos especiales, como los de House on Haunted Hill,
The Tingler y 13 Ghosts. Por tanto, su vision permitié a Castle acercarse con mayor
detalle a las relaciones que se podian establecer entre los espectadores y las
peliculas que iban a ser proyectadas.

En cuanto al legado de Castle, aunque actualmente sus efectos especiales se
han reconfigurado tecnolégicamente para situarse en exposiciones, Museos o
parques de atracciones, las experiencias interactivas e inmersivas siguen
manteniendo su atractivo puntualmente en la industria del cine espectaculo

contemporaneo, especialmente con los grandes éxitos de taquilla. Sin embargo, la
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propia participacion de los espectadores durante la proyeccion suele ser algo, hoy
por hoy, mas insélito, tratandose de una practica aplicable solo a ciertos titulos de
culto, siendo The Rocky Horror Picture Show (Sharman, 1975) el caso mas
paradigmatico. Por ello, podemos afirmar que las aportaciones de Castle, desde una
perspectiva social y bajo el sello de un Unico autor, no han vuelto a repetirse.

Del mismo modo, la influencia de Castle —compartiendo pasidon y otros
aspectos de sus coetaneos Ed Wood y Roger Corman— también ha permeado sobre
otros cineastas. Uno de ellos fue Wes Craven, cuya épera prima The Last House on
the Left (1972) fue promocionada con el eslogan: “To avoid fainting, keep repeating,
It's only @ movie... Only a movie... Only a movie...", extraido de la pelicula Strait-Jacket
(Castle, 1964), titulada en Espana El caso de Lucy Harbin. Otro caso conocido es el de
John Waters, quien, ademas de interpretar al propio Castle en la serie televisiva Feud
(Murphy et al., 2017), cre6 una tarjeta —a la que llamd Odorama—, la cual contenia
distintos olores y era entregada a los espectadores cuando accedian a la sala de cine
para ver su pelicula Polyester (1981), teniendo que olerla en determinadas escenas
(Waters, 1987: 20).

Un ano después, Frank Henenlotter hizo que a los espectadores que
acudieron al estreno de Basket Case (1982) se les entregara una mascara para evitar
gue les salpicara la sangre procedente de la pelicula. Joe Dante, por su parte, rindié
homenaje a la figura de Castle con su pelicula Matinée (1993), donde John Goodman
interpreté al cineasta Lawrence Woolsey, trasunto de Castle. Dante, ademas,
pertenecid al club de fans de Castle, que llegé a congregar a 250.000 miembros
(Cabrejo Cobian, 2015. 67). Cabe sefalar que con Matinée, Dante logré dar
nuevamente visibilidad a la figura de Castle, del mismo modo que Tim Burton hizo
con la de Ed Wood un afio después.

Asimismo, a finales del siglo pasado se creé la productora Dark Castle
Entertainment con el objetivo, en parte, de producir varios remakes del cineasta; y
dentro del siglo actual, algunos casos en la periferia independiente del cine de terror
bajo la influencia de Castle son el de Christian Mielmann, cuya pelicula Last Call
(2010) ofrecid una experiencia interactiva a los espectadores utilizando sus teléfonos
moviles durante la proyeccion de la pelicula, o el de Lucky McKee, que en la
proyeccidn de su pelicula The Woman (2011) se repartieron bolsas de vémito.

Sin embargo, aunque el cine, y especialmente el cine de terror, ha
evolucionado rapidamente a lo largo de los afos, esta evolucién no ha ido al mismo
paso que su propia experimentacion, en relacion al estudio de los estimulos de los
espectadores. Salvo casos como los ya citados, junto a los de otros cineastas como

Guy Shelmerdine o Kyle Edward Ball, el deseo de conocer con un mayor grado de

FILMHISTORIA Online Vol. 33, num. 1 (2023)- ISSN: 2014-668X

262



"——=FILM -
Fran Mateu ~==HISTORLA

Trucos publicitarios y efectos especiales en el cine de William Castle durante el periodo 1958-1961

detalle los estimulos de los espectadores a través del terror es poco frecuente. En el
mejor de los casos, nos encontramos ante peliculas que adoptan la estructura
clasica heredera de la literatura de siglos atrads; pero el peor de los casos se da
cuando tenemos la sensacién de que miramos mas hacia el cine pasado, hacia lo ya
creado, para ver de qué modo se podria actualizar la misma historia de terror —las
nuevas horror teenpics—, cristalizando en un producto mas digerible por parte de
las nuevas generaciones de espectadores.

Mas alld de su talento artistico, debatible en muchas ocasiones, es innegable
qgue Castle fue un visionario del marketing cinematografico, cuyos trucos —y efectos
especiales dentro de estos— le permitieron disfrutar de una extensa trayectoria
cinematografica, con futuras peliculas como Zotz! (Castle, 1962), donde introdujo un
incipiente efecto bullet time; 13 Frightened Girls (Castle, 1963), para la que convocd
un casting con el fin que niRas de 13 paises diferentes compitieran por los papeles de
las hijas de los personajes; la anteriormente citada Strait-Jacket, escrita por Robert
Bloch —autor de la novela en la que se basé Psycho— y protagonizada por Joan
Crawford en su etapa de decadencia, la cual llevd a cabo varias performances
provista de un hacha; o | Saw What You Did and | Know Who You Are! (Castle, 1965),
donde Castle hizo diversas bromas telefénicas en relacion a la trama e instald
cinturones en las butacas de las salas para evitar que los espectadores se levantaran.
En definitiva, Castle convirtié el cine de terror de serie B en toda una experiencia
para ser disfrutada —en su maximo esplendor— de manera colectiva y dentro de
una sala de cine. Se trata de dos aspectos que, cada vez mas, observamos como
propios de una época ya lejana en el tiempo, la cual ya no guarda relacién con los
habitos contemporaneos de los espectadores, que han evolucionado hacia una

experiencia de visionado mas multipantalla y, del mismo modo, menos social.
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