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El revisionisme incesant, que es manté des de I’época de les
avantguardes de comenc¢aments de segle, ha conduit a
giiestionar-se de la identitat de I’art fins el punt d’arribar a
qiiestionar la propia vida de |’artista, com succeeix en
algunes manifestacions de «Body-Art». Si bé és cert que ha
permés d’ampliar la llibertat creativa en virtut de
I’assimilacio dels nous recursos expressius adquirits, aquestes
quiestions també han afectat les tesis d’una «desvirtualizacion
del valor de la pieza artistica, de la figura del artista como
creador privilegiado».

La categoritzacid de nous recursos plastics s’ha erigit com un
dels factotums basics d’aquesta renovacio estilistica, tot
assolint una extraordinaria ambigiietat entre el fet representat
i el representant que ha tocat una situacié limit.

En aquestes condicions, la paradoxa visual creada en
I’environament que presentem planteja, en un primer nivell,
un component de subversio ambiental en virtud dels
mecanismes desvirtualitzadors dels elements compositius de
’obra. La seva adeqiiacio al factor espacial, constituit del
passadis, conjuga un paral-lelisme semblant a I'efecte
escenografic d’aquells indrets de mercat on les parets
marginals apareixen sobresaturades de mercaderies en espais
fisics infims, a punt d’esclatar per ’acumulaci6 i d’una
multiplicitat innombrable de materials. La maximalitzacio
presencial de ’objecte en la seva obsessiva reiteracio, tot
sublimant la réplica indiscriminada de la seva fisicitat,
adquireix les caracteristiques del reclam publicitari, gracies a
P’eficacia de I’aparenca, pictoricament colorista, del conjunt.
Pero, malgrat aquest ingredient descontextualitzador que
presenta inicialmente una ruptura dels parametres ortodoxes de la
quotidianeitat, se segueix la consolidacio subrepticia d’uns fets
assimiladors que, a llarg termini, semblen tenir un poder hipnotic
més consistent que no sembla, proprensos a desvetllar uns
mecanismes de [’habit de mercat, internament asumits en la
sort d'una practica integrada pel vianant transfug.

En aquestes condicions condicions es dona una resposta de
conducta convencionalmente preestablerta, que articula una
mena de «vandalisme» cordial davant de la necessitat
d’actuar en front d’una situacioé insolita. Aixi es canalitza
una actitud oberta de forma indiscriminada a I’estimul
consumista de 'espectador. S’adquereix aixi una
recontextualitzacié similar a ’efecte d’ocupacio furtiu de les
parades marginals en indrets de pas estricte, que obliga a una
eventual reorganitzacié urbanistica de ’entorn.

Mes enlla del fet estrictament mercantilista, es planteja la
problematica de la valua simbolico-metaforica del objecte,
mediatitzada pels mecanismes d’integracié incidentalmente
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recreats: el vianant procedeix disposant de la roba exposada
al pasadis per tal d’articular un procés de repersonificacié
d’aquella.

La peca ha de conéixer un procés d’asseptificacio en la
reiteracié massificada del seu dislocat exhibicionisme.
Altrament, si bé es cert que el material ha estat préviament
emprat i per tant impregnat de les connotacions metaforiques
propies de I'indumentaria del seu temps, aquestes ja s’han
perdut per un refis cojuntural (passar de moda). Aixi, la
roba apareix deslliurada de 1'estatus social i funcional,
susceptible en la vulnerabilitat de la seva accessibilitat
exhibicionista, d’esdevenir les preséncies buides de contingut
(semblant a ’efecte de les peces embolcallades de Christo
Javacheff) que s’alcen contra el costat afirmatiu de
I’identificacid. La negacid del valor intrinsec de la qualitat
de ’objecte —que acaba convertint-se en un element
plastic— fan oblidar-nos de la seva entitat real: és I’eclipsi
d’identitat a partir de ’exuberancia.

Aquesta recerca del fet qliotidia permet «la reconquista de lo
individual frente al factor brutalmente desarraigador de lo
seriado». El parametre espacial constituit a partir del
transfugisme de 1'identitat fugissera que identifica I’extensio
existencial en la metafora de ’esdevenidor pel passeig
circumstancial que protagonitza el vianant pel passadis, es
completa amb el parametre temporal en la permanéncia
efectiva de la roba a I’indret.

El caracter efimer de I’environament esdevé aixi una
conseqiiéncia logica de la dinamica d’interaccid social en el
moment que la voluntat de I’individu aconsegueix traspassar
’estricta rigurositat del pudor museistic que inicialment pot
imposar-se al muntatge: 1’obra s’acaba quan la disponibilitat
de la roba s’esgota o quan les restes de l«oferta» ja no tenen
cap interes. El dialeg establert entre aquesta i ’espectador es
veu aixi subvertit en la sort de la logica del retorn establerta
entre ambdés components, més enlld de la mise en scene
rigurosament escultorica.

Aquesta perversio de la identitat de la propia obra pero, obté
un bagatge discursiu més trascendent quan se solapa
I’activitat erosionant de I’espectador, tant involuntari com
circumstancial.

La socialitzacié del muntatge converteix I’argument artistic
en fi d’'un nou retrobament amb un univers tangible en virtut
de la necessitat d’apel-lar a la intel-ligibilitat de la practica
comu, com a moneda de canvi natural. Aquest
comportament amaga molt més, en la esséncia de la seva
dinamica, un subtil i efica¢ émfasi en I’assimilacié del fet
particular. El gliestionament dels usos i dels abusos acaben
essent factiblement integrats per la inércia estandaritzant dels
mecanismes uniformitzadors del grup. En aquest cas, la sort
del tractament irdnic de I’environament acaba per reconduir-
se estratégicament a un us topicament convencional del
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mercat: la queixa de Duchamp anys després de I'efecte
inspirador que havia creat el seu urinari sobre els autors neo-
dada i d’altres corrents paral-leles, en veure perfectament
asumit el seu inicial comportament rupturista dins la
naturalitat disciplinaria de 1'art, sembla adquirir, la paranoia
d’un sinistre resso.
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