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La comercialitzacié de la produccié vinicola catalana (segles xvi-xxi), Publicacions de la Universitat
Rovira 1 Virgili, Vinseum-Museu de les Cultures del Vi de Catalunya, Tarragona, Vilafranca,
2022, 308 pp.

El llibre que tenim a les mans és el resultat d’unes jornades sobre Produccio i comercialitzacio
de vins i aiguardents a Catalunya, celebrada a la Universitat de Barcelona el mes de gener de
2020, les quals es dedicaren, en forma d’homenatge, a un dels majors experts en la tematica,
I'admirat Francesc Valls Junyent (1966-2017). De fet, els treballs reunits en aquest volum —un
total de nou- tenen com a objectiu continuar la tasca endegada per Francesc Valls, posant 'ac-
cent en la comercialitzacid, des de perspectives diverses 1 en un ampli marc cronologic (segle
XVvI-actualitat).

El primer treball, de Xavier Tarraubella 1 Laurea Pagarolas, posa llum sobre un tema no mas-
sa conegut: el paper de la Conca de Tremp com a proveidora de productes vinics del Pirineu,
remuntant-se a 'época medieval, passant per la intensificacié de 'aposta per la vinya en el segle
xvi, fins al seu moment algid en el segle x1x. En efecte, les caracteristiques orografiques 1
climatiques d’aquesta zona, emmarcada en el Prepirineu, comportaren que la vinya esdevin-
gués un conreu molt rellevant al llarg dels segles, actuant com a celler del Pirineu. A partir de
la segona meitat del segle xvii, la produccid es va orientar vers els mercats de la muntanya de
les valls de Capdella i de Manyanet al Pallars Jussa, el Pallars Sobira, la Ribagorc¢a, laVall d’Aran,
la Cerdanya o Andorra. Les barreres geografiques dificultaven les comunicacions 1 encarien el
transport, actuant com una mena d’aranzel natural que gravava els productes, fent dificil que
el viil'oli arribessin a d’altres zones de Catalunya i de 'exterior. A la segona meitat del segle
x1x s’intensifica la produccid de vi a causa d’un fort augment de la demanda derivat de la des-
truccid de les vinyes europees 1 de bona part del pais (els vins de la Conca arribaran llavors a
la resta de Catalunya, el sud de Franca 1 al mercat america). D’altra banda, la construcci6 de la
carretera d’Artesa a Tremps el 1880 permetra als productors de la Conca de Tremp accedir als
mercats de la Catalunya interior 1 litoral, aixi com al mercat frances. Aquesta rellevancia del co-
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mer¢ del vi —1 també d’aiguardents entre les decades de 1860 1 1890- comenca el seu declivi al
final de la centtria, a causa d’una climatologia adversa, la superaci6 dels efectes de la fil-loxera a
Franga 1 altres zones catalanes on arriba primer, la caiguda dels preus i I'arribada de la mateixa
fil-loxera a la Conca en el tombant del segle. En el segle xx, un cop recuperada dels efectes de
la plaga, es reprengueren els mecanismes de la comercialitzaci6é precedents, tot 1 combinant la
venda directa de proximitat amb la que feien els traginers 1 els grans comerciants de la zona.

Lidia Torra, mitjancant una analisi acurada de fonts notarials, estudia la constitucié de so-
cietats mercantils per obrir 1 gestionar tavernes a la Barcelona del segle xvir. El creixement
de la ciutat de Barcelona comporta un impuls a la plantacié de vinyes a les comarques veines,
on es va posar en marxa —com mostra 'autora mitjangant alguns estudis de cas— una xarxa de
relacions entre viticultors, traginers, carreters, agents comercials 1 detallistes que venien vins
1 aiguardents en les tavernes barcelonines. Darrera d’aquestes tavernes —que sovint assolien la
doble funcid, detallista 1 majorista, de productes viticoles 1 on també es despatxaven queviu-
res 1 combustibles—, a vegades hi havia la participaci6 de la burgesia de la ciutat a través de la
constitucid de societats mercantils. També era destacable la presencia de negociants 1 taverners
milanesos, els quals sovint s’associaven amb taverners locals. Tot 1 que I"autora no pot establir
quina proporcid de tavernes estava en mans de catalans 1 de forans, si observa certes diferéncies:
les tavernes regentades per catalans eren modestes 1 familiars, mentre que les dels llombards es
situaven a les zones més concorregudes 1 eren més visibles. D’altra banda, mentre que els ta-
verners locals compraven directament a viticultors de les zones properes (amb els quals podien
tenir relacions de parentiu), les tavernes dels llombards es subministraven a través de les grans
cases de comer¢ establertes a Barcelona.

El capitol signat per Josep Colomé-Ferrer 1 Lloreng Ferrer-Alos, dedicat a I’estudi del mer-
cat interior 1 la produccié 1 comercialitzaci6 d’aiguardent en el segle x1X, mostra com, en
el periode que s’ha definit com a cicle del vi com, la produccié d’aiguardent va continuar
tenint un paper molt destacat gracies en part a la modernitzacid de les fassines, introduint
destillacions continues o millorant els antics alambins. Les transformacions técniques van anar
acompanyades d’'un canvi de mercats: mentre que al segle xvii1, tal com va demostrar Francesc
Valls, I"aiguardent es destinava especialment a 'exportacid, en el segle X1x es destinava a satisfer
la demanda interior (consum popular d’anisats, produccid de vins generosos 1 misteles que ne-
cessitaven alcohol per augmentar la graduacid, increment progressiu del consum de licors 1 de-
manda d’alcohol per la producci6 de dissolvents, pintures o productes de farmacia). A la segona
meitat del segle X1X, en aquest procés de transformaci6 del sector, la provincia de Tarragona va
esdevenir la principal zona productora d’aiguardent, amb unes empreses capaces d’estructurar
xarxes territorials de captacid de 'excedent de vi 1 aiguardent. El desti de I’aiguardent que sor-
tia pel port tarragoni era majoritariament el mercat interior (sobretot la cornisa cantabrica i les
bodegues andaluses). A finals de segle, pero, el sector entra en crisi a causa dels elevats preus que
es pagaven per qualsevol tipus de vi per exportar a Franga 1 per 'arribada d’alcohols industrials.

Miquel Gutiérrez-Poch analitza la xarxa comercial catalana de venda de vi a Alemanya 1
Suissa entre 1860 1 1939. L’arribada de la fil-loxera a Franc¢a va incrementar les oportunitats
del vi espanyol a aquests paisos, en els quals es va anar estructurant una xarxa de distribuci6
que comptava amb elements que li donaven cohesio, tant informals (base familiar, origen dels
membres, relacions entre ells 1 amb el seu lloc d’origen, etc.) com formals (creacié d’organit-
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zacions per defensar els interessos col-lectius). Segons I'autor, I'origen catala de la majoria de
membres de la xarxa permetria parlar d’una didspora comercial. Els catalans que s’hi establi-
ren procedien de zones d’elevada especialitzacié vinicola: 'Emporda, el Penedes, I’Anoia, el
Baix Camp o el Priorat. La pauta habitual era que emigressin, de forma progressiva, diferents
membres d’una familia per responsabilitzar-se de la gestié6 d’un establiment 1 que els vincles
es reforcessin amb una politica endogamica entre components de la didspora. La importancia
de les exportacions —sobretot de vi de bota sense marca— cap a aquests paisos no hauria estat
possible sense una serie de cellers, tavernes 1 magatzems (anomenats Spanische Weinhalle), que
podien vendre a 'engros o a la menuda 1 que a vegades oferien serveis de restaurant o cafe.
Aquests establiments visqueren el seu periode d’esplendor a finals de segle x1x, el qual finalitza
amb l'esclat de la Primera Guerra Mundial, moment a partir del qual no recuperaran ja la
seva puixanga.

Jordi Planas i el malaguanyat Samuel Garrido presenten un estudi sobre el Sindicat Alella
Vinicola, un cas excepcional en el mén cooperatiu, no només per ser un dels primers cellers
cooperatius que es van crear a Catalunya, sin6 pel fet de ser I'inic orientat a la produccié de
vins de qualitat, embotellats 1 de marca. Uespecificitat de les condicions fisiques d’aquesta regi6
viticola, la seva reduida extensio 1 I'aposta pels vins de qualitat van aconseguir revaloritzar els
vins originals d’Alella abans de la creaci6é de la Denominacié d’Origen Alella (que no entra
en vigor fins 1953) 1 consolidar el seu prestigi al mercat nacional 1 internacional. En efecte, en
els anys 20 del segle xx, els vins de la cooperativa s’exportaven al Regne Unit, Belgica, Paisos
Baixos, diversos paisos llatinoamericans, I’Africa espanyola, 'india anglesa i els Estats Units. La
cooperativa, que a més d’elaborar 1 comercialitzar els vins, subministrava als socis adobs, sofre
1 sulfat de coure a preu de cost per al conreu de la vinya 1 també els proporcionava credit, va
representar un cas d’exit comercial, que es va veure també afavorit per la localitzacié propera
a Barcelona 1 el seu gran mercat.

El treball de Francisco J. Medina-Albadalejo explica, mitjancant 'analisi de casos, el paper
de les cooperatives de consum en la distribucié comercial del vi a la Catalunya del segle xx 1
les raons per les quals no hi va haver una cooperacié més profunda entre aquestes 1 els cellers
cooperatius. Segons I'autor, una d’elles, potser la més important, seria el diferent posiciona-
ment ideologic d’ambdés tipus de cooperatives: la majoria de cambres 1 sindicats agricoles van
ser controlats pels propietaris benestants mentre que el cooperativisme de consum estava més
estés en les arees urbanes i més relacionat amb el republicanisme i el moviment obrer. Es a dir,
el cooperativisme de consum era de caracter obrer 1 socialista, mentre que 1’agrari era majori-
tariament conservador, catolic 1 sota el control dels propietaris. Malgrat els beneficis mutus que
haurien pogut aconseguir amb la intercooperaci6 (les cooperatives de consum podrien haver
obtingut vi a preus més reduits 1 els cellers cooperatius podien haver utilitzat una xarxa propia
de distribucié minorista a través de les cooperatives de consum), practicament no es van rela-
cionar. Aquest dualisme cooperatiu, com il-lustra el cas dels Hostalets de Pierola, va dificultar
el seu funcionament 1 la seva consolidacié abans de la Guerra Civil. Finalment, el franquisme
va homogeneitzar el moviment cooperatiu 1 va integrar de manera for¢osa les diferents coo-
peratives en el marc del sindicalisme vertical.

Raimon Soler-Becerro aporta una visié6 de conjunt de la indastria vinicola catalana en el
llarg cicle del vi comt (1865-1996). A partir de I’analisi de diverses guies comercials 1 anuaris
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industrials, assenyala que la ubicacié de bona part d’empreses vinicoles no tenia tant a veure
amb la proximitat a les vinyes com amb la disponibilitat de mitjans de transport que facilitessin
l'accés als mercats interns 1 internacionals. Barcelona —i altres punts com Reus, Tarragona,Vila-
nova 1la Geltrti o Vilafranca del Penedés— jugaren un paper fonamental en la industria vinicola.
D’altra banda, el model d’empresa predominant també va tenir els seus efectes en la distribucio
territorial. Es tractava d’un model basat en el gran comerciant situat en nuclis urbans amb
bones infraestructures de transport 1, alhora, en la irrupcié de nous productes com el vermut
o el vi escumés. En el primer ter¢ del segle xx, es va reforcar el nucli cavista de Sant Sadurni
d’Anoia que, juntament amb els grans comerciants 1 exportadors de Vilafranca del Penedes,
consolidaran les posicions de la seva comarca en el moén vitivinicola. Com apunta l'autor, si en
el cas de Vilafranca el ferrocarril va ser un element fonamental per a I'establiment de comer-
ciants, magatzemistes 1 criadors-exportadors, molts d’ells francesos o suissos, a Sant Sadurni va
ser determinant I'existéncia d’una empresa lider —Codorniu— 1 d’un empresari —Manuel Ra-
ventds—, que actuara com a escola per a la resta de xampanyistes de la zona. Tot 1 aixi, després
de 'aturada momentania que va suposar la Guerra Civil, Barcelona continua essent el principal
centre productor fins a mitjan de la decada de 1960. A partir d’aquest moment, s’inicia una
transformacid del sector, evolucionant cap a una empresa que integrava cap enrere tot el pro-
cés productiu, des de la recepci6 del raim (de vinyes propies o no) fins a la comercialitzacié. A
partir de 'ingrés a la Unié Europea, els canvis es van accelerar 1 la majoria d’empreses vinicoles
s’acabarien concentrant a la comarca de I’Alt Penedes.

Marc Badia-Mird, Pablo Delgado iVicente Pinilla analitzen la produccié de cava i el comerg
internacional en un ampli marc temporal, 1850-2015. Els autors confirmen la importancia de
la politica aranzelaria per a la conquesta del mercat interior dels vins escumosos catalans. La
seva oportunitat va arribar amb I'enfrontament comercial el 1891 entre Franca 1 Espanya, ja
que ambdos paisos van elevar els aranzels als vins importats. Aixd comporta la multiplicacio
de la produccié de vi escumos, especialment per part de empresa Codorniu. Ara bé, el cham-
pagne frances es va mantenir com a producte de luxe, destinat a les rendes altes, mentre que el
“xampany’ elaborat a Catalunya, en el segment de preu baix, es posava a 'abast de les rendes
mitjanes. A partir de la segona meitat dels anys 1950, les exportacions de vins escumosos cata-
lans van comencar a expandir-se de manera exponencial. Aquesta expansi6 s’amplia a partir de
I'entrada d’Espanya a la Comunitat Economica Europea el 1986, donant inici a I'época daurada
de les exportacions de vins escumosos (el 2001 I'exportacid supera per primer cop les vendes
al mercat interior). Els autors entren en el debat actual sobre el sector, indicant que el fet que
el cava es situés en un segment de baix preu ha provocat un estancament en els darrers anys,
especialment davant de nous competidors en la mateixa franja de preus, com ara el prosecco
italia. Com a conseqiiencia d’aquesta situacid, alguns productors han canviat d’estrateégia 1 cer-
quen una especialitzacid en vins escumosos de major qualitat 1 preu (fora de la marca cava), els
resultats de la qual encara no es poden avaluar.

Per Gltim, Miquel Angel Bové-Sans analitza la consolidaci6 de la revolucié vitivinicola del
Priorat al comencament del segle xx1. Després de fer una aproximaci6 a I’evolucid historica
del sector al Priorat, es centra en les causes de ’éxit incontestable de la seva evolucid recent,
procés que arrenca en els anys 9o del segle xx. La incorporacié d’innovacions 1 coneixements
tecnics, aixi com de noves estrategies de comercialitzacid, ha donat lloc a un augment de la
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qualitat dels seus vins, que tenen un gran prestigi 1 presencia en el mercat internacional. Bové
assenyala que aquestes innovacions s’han anat difonent a través de les xarxes relacionals que
configuren el capital social del territori. També ha incidit favorablement en I’evolucié del sec-
tor I'extensi6 de la transformaci6 vitivinicola a la resta de la comarca. Aquest fet ha donat lloc
a una nova denominaci6é d’origen (p0) Montsant (2002), orientada majorment cap al mercat
interior 1 que ha millorat progressivament la seva qualitat. Aixo succei dos anys després que la
DO Priorat rebés el reconeixement com a denominacié qualificada (D0Q), I'tinica existent a
Espanya després de la Rioja, la qual aposta pels vins de gama alta destinats al mercat exterior.
Pautor dedica una atencid especial a la contribucié de enoturisme, el qual ha refor¢at la va-
loraci6 dels vins del Priorat, ha augmentat la venda directa dels vins elaborats per cada celler
1 ha fet créixer el grau de coneixement 1 fidelitzacié cap a la marca 1 els cellers, aixi com el
desenvolupament turistic de la comarca.

En definitiva, aquest volum recull un conjunt d’estudis rigorosos 1 ben documentats sobre
diversos aspectes, poc coneguts fins ara, relacionats amb la comercialitzacié de la produccid
vinicola catalana al llarg de més de dos segles, caracteristiques que el fan poc coma 1 impres-
cindible per tot aquell que tingui interes en el tema. D’altra banda, és un homenatge a I'algada
de la qualitat dels treballs del nostre estimat Francesc Valls, el qual va ser pioner en la recerca
d’alguns dels temes que aqui es tracten.

Belén Moreno Claverias
Universidad de Oviedo (Espaiia)

oo°e

Llicéncia
Aquesta obra esta sota una llicéncia internacional Creative Com-
mons Reconeixement-NoComercial-SenseObraDerivada 4.0
L'autor/a que publica en aquesta revista esta d'acord amb els
termes segu?ﬂt%

a. L'autor/a cedeix en exclusiva tots els drets de pmwetat

el-lectual a I'editor/a per a tot el mén i per a tota la durada dels

ets Aep opietat intel-lectual vuﬂn s aplicables
b. Leditor/a mf( ndra els textos amb la Creative Commons
Reconeixement-NoComercial-SenseObraDerivada 4.0, la qual
permet compartir 'obra amb tercers, sempre que en reconeguin
i la publicacid inicial en aquesta revista ondicions
de la llicéncia

Licencia
Esta obra esta bajo una licencia internacional Creative Commons
Atribucién-NoComercial-SinDerivadas 4.0.
El autor o la autora a que publica en esta revista esta de acuerdo
con los términos siguientes:
a. El/la autor/a cede en exclusiva todos los derechos de
propiedad intelectual al/la editor/a para todo el mundo y toda
la duracion de los derechos de propiedad intelectual vigentes
aplicables.
b. El/la editor/a difundird los textos con la Atribucion-No

d

53

Comercial- No Derivada 4.0 International q ue permite compartir

la obra con ter
su publicac
licencia.

conozean su autoria,
y \as mndw nes de la

e mre ;
icial en esta revi

License
This work is licensed under a Creative Commons Attribution-Non-
Commercial-NoDerivatives 4.0 International License.
The author who publishes in this journal agrees to the following
terms
a. The author exclusively assigns all intellectual property rights
to the publisher worldwide and for the entire duration of the
applicable intellectual property rights
b. The publisher will distribute the texts under the Attribu-
tion-NonCommercial-NoDerivs 4.0 International, which allows
the work to be shared with third parties, as long as they ack-
nowledge the authorship, the initial publication in this magazine
and the conditions of the license

ISSN: 1889-1152. DOI: 10.1344/segleXX2024.17.18

—
w
—
(@]

Ressenyes i notes de lectura



